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内容概要

《从0 到1 教你做微商》记录了微商行业的萌芽与发展，用微商领域大量的实际操作案例来举例，让读
者更清晰地认知微商这个新的商业模式，其中包括以美的、海尔、苏宁为代表的3C 家电企业，以泸州
老窖为代表的快消品企业，还有曾经火爆朋友圈的化妆品企业。
《从0 到1 教你做微商》内容讲解深入浅出，道理浅显易懂，详细介绍了微商是什么、微商的由来，以
及微商将来可能发展的模式，适合正在寻求转型的传统企业老板，以及希望小成本创业的个体，作为
学习微电商的指导手册阅读。
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精彩短评

1、做微商的选对产品，再加上学习方法，还有自己去努力执行，这样才可以成功。推荐加微信
号y278254942了解
2、晕死，买了才发现在微商讲课的和书上的差不多，讲课的老师讲的更加简单易懂，根本没必要花
买书的钱，推荐大家去听一下这些免费课程  V号：XR800820
3、从0到1教你做微商，我有电子书和pdf，要的加我
4、我当初也是从微商小白做起来的，现在每天至少有一千多的纯利润。欢迎咨询，教你如何在短时
间内让更多精准客户主动加你好友的方法和技巧，而不用你天天去主动加人。朋友圈如何营销（刷屏
可不行）还有如何招代理及如何培训他们，怎么才能让你的朋友圈人愿意关注你，不至于屏蔽你，如
何引流，如何沟通很快成交，如何找到价格最低的一手货源等等。 想学习的加我薇【dftop001 】了解
。 dftop001，诚信友善地欢迎每一位微商从业者
5、刚做微商的话，值得读一下~非常系统，有提高~~~
6、其中关于 中关系和卖的产品划分非常经典。
微商做的是信任营销，最终卖给你朋友和粉丝的是你的产品或服务，他们认可和验证你人品的重要一
步。
难得的好书，推荐。
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精彩书评

1、招聘团队客服 客服要求：有耐心，有微商基础优先，可当做兼职。不限时间不限地点。 客服待遇
：工作日结！日薪1000以上，月薪3万左右。根据个人能力，多劳多得！ 应聘加：baivip6688招聘团队
客服 客服要求：有耐心，有微商基础优先，可当做兼职。不限时间不限地点。 客服待遇：工作日结
！日薪1000以上，月薪3万左右。根据个人能力，多劳多得！ 应聘加：baivip6688
2、1、大中型微商做的是中关系。（微商要扩大规模，必须要开拓陌生人）强关系：父母、发小、亲
戚、同学、铁哥们、同事。弱关系：陌生人。中关系：强关系介绍的朋友。2、微商成长过程。结交
朋友，扩大人脉，获得商业历练，学习微营销，赚钱。3、做的是信任营销，最终卖给你朋友和粉丝
的是你的产品或服务，他们认可和验证你人品的重要一步。4、微商市场，100元以下产品会成为主流
。5、微商卖产品划分。A、单一品牌（古树红茶）。B、单一概念，多个品牌（古树普洱、古树红茶
）。C、多产品，杂货铺。无前途。6、品牌影响力：选择哪些？设计团队、推广团队。完善的营销培
训，产品培训，管理制度和售后服务体系。7、代理商机制. A、代理商预留产品毛利率30%。B、终端
零售价格统一。        8、客服号与销售市场A、个人微信号+ 朋友圈销售B、公众号+ 有赞微商店9、写
自己的创业故事，与一些微博大号互动后，经过大号转发，获取第一批代理。10、自品牌。 微商自媒
体。达人？A、靠创业经历吸引到粉丝。B、个人是行业专家或网络红人。如茶人王心。C、某个地区
网络红人。==========================================价值百万 读书方法：快慢取舍
，回想记录，提炼分享
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