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《文案觉醒》

内容概要

本书包括三篇，第一篇为全书铺下了阐述的基石，在弄清楚什么是新媒体、新媒体人的价值感从何而
来，以及新媒体人职业现状的成因后，再去思考新媒体人该如何出发。第二篇涵盖了内容创作的核心
方法，从剖析新媒体人自身特点和选择职业方向出发，介绍了从事新媒体工作过程中必须提升的用户
体验能力，以及人格化平台塑造、清晰的定位、调动用户情绪等方面的重要能力。在重点提高这些能
力后，新媒体内容创作将变成一件再简单不过的事。第三篇主要探讨了如何推广优质的内容平台，以
及新媒体人在工作以外如何进一步提升自己。
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作者简介

朱家安  传统创意广告文案出身，曾先后就职国际4A广告公司任资深文案和本土4A上市传播公司任内
容总监。擅长带领内容团队，引导成员发挥自身优势，高效协同、高质量地完成日常工作。
发表数十篇关于文案思考的文章，被数英网、梅花网、waaaat 等专业网站精选收录。发起的职业文案
思考平台——“文案圈”，受到超十万从业者关注。仅2016年上半年，个人所创作的文案类思考文章
，线上浏览量已达数百万。
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精彩短评

1、很赞哦，打开了新世界的大门
2、等了很久的一本书，和这本书有关的文案圈公众号陪我度过了很长一段找不到方向的岁月。我愿
意把它推荐给身边所以想入门文案的朋友。但是相比内心对它的期待来说，落差还是有点大。
3、刚拿到书便迫不及待泛读了一遍，原谅我的粗暴我只是等了太久，很喜欢这本书的逻辑和对新媒
体创作的思考，它也许不能教会你如何做新媒体如何创作新内容，但它可以在你前进的路上给你一些
灵感和指引，总的来说这本书很适合现在不上不下整天苦苦挣扎于出文效率和阅读数的我，思考才是
成长的阶梯。
4、还是有一些启发，不足的是全书章节之间的逻辑关系不严密，章节标题也基本随性取，感觉跟读
了一个微信文章合集似的，让我这种注重结构和逻辑关系的人略抓狂
5、简单高效的文案处理技巧
6、关于文案，关于新媒体，好像又有了一些新的思考。我是谁？我为了什么？回归初始之心，好像
就是对文字的喜爱⋯书中文字循循善诱、对于文案创作的方法条分缕析，好用心
7、糖糖，我爱你。
8、第一遍很快看完，在道上感应不少，第二遍就想从术上来学，塘主是个有结果的人，照抄照做就
是了，书的质感不错
9、刚好在上广告文案课，听了鬼鬼的话买了这本书，结果很失望，应该改名“如何写公众号文案”
10、期待了已久的书，完全没有让我失望，只读几页便如醍醐灌顶，对新媒体和文案有了全新的认知
，对我的职业规划和人生选择也起到了极大的帮助。跟随自己内心的声音，选择正确的方向，然后去
做就对了！
11、有些启发
12、在普遍追求流量数据的时候，还有人告诉你要坚守身为内容创作者的写作初衷，就这点应该能慰
藉不少人心吧。。虽然形式上带着作者的情绪，但也正是实践在新媒体一线的感同身受。带着情绪和
后来人交流，能有幸遇见的也不多了。指导书不算最完美，是因为新媒体行业本身都还在成长、沉淀
。
13、因为关注文案圈，也因为好奇而认真读完了这本书，有收获也有情理之中的失望。虚招多，启发
性的东西少，但反之也验证了之前的思考，这是个人化的感受；新媒体本身就是一个新瓶装旧酒的东
西，换谁写都一样，作为入门教科书，该有的都有。师傅领进山门，进佛堂的路还远，得靠自个儿走
，自勉。
14、也许是等了太久，期望过高。
这本书类似心灵感悟，能看出作者确实遇到过各种问题，告诫我们要尽量避免种种--不要怎样怎样。
但是对于真正做什么的思考有点缺乏，谈不上觉醒。没有深度。
15、严格说，个人觉得书从封面到内文排版、字体、字号来说，跟32位世界顶尖创意比差了不是一个
年代。后者从翻开扉页开始便能感受到设计的用心之处。
但内容给了我比较多和深的启发，在我现阶段焦虑和迷茫时还是很受用。新媒体运营各种琐碎，每个
细节都会影响用户体验，门槛低但处处用数据说话真的让人很累，但痛并快乐着大概就是最好的写照
吧。

16、还不错的一本文案写作入门书，阐释了比较多“道”的内容，引发出一些思考。
17、一天时间读完了。想尝试新媒体文案设计的人可以尝试一下，我主要看文案圈里人的思维，怎么
攫取关注，还是很有收获的。但四星太高，三星太低，三星半或许合适吧。
18、废话不少，但干货也不少。如果是给资深4A或者做广告的人来讲有点浅，要是给新人来说又有点
深。希望少些说教，多拿案例。
19、不读此书是文案人与新媒体人的遗憾，5分好评，下次再来支持塘主的作品
20、当然不能取代读一本书，这本书读的速度可以很快，作者比较情绪化，但是内容蛮踏实的，换句
话说，果然不是年轻人写的一味想拔尖的书，的确是有经过系统过训练的。内容比较浅，但涵盖面比
较广。
21、干货挺多，很多观点都直切要害，值得一读，就是感觉脉络有点乱。需要实践中来运用吧，需要
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反复多读才能掌握。
22、书中说到：新媒体人每一次的创作提升，都是建立在痛苦之上的。

在这里，我自省......

这本书不是说读完后就会具备写文案的技巧，而是让读它的人陷入沉思，从新媒体茫茫人海中找到脚
下的小船游向彼岸。

这本书很棒
23、被人安利买的书，真正深下心来做分享的不多了。不是工具书，没有教人怎么做公号基础建设，
而是在写新媒体人在这个时代大背景下的价值和能力进阶方式思考。三四十一本书，看完了不能上天
，提供了一个系统性的切面来透视新媒体，留下的体会不能用价格去衡量，有共鸣有破除迷雾有待验
证，总之感谢。
24、还是有一些启发的
25、不夸张地说，本书是给新媒体人的第一本案头书。它是作者做文案圈，从0到12万读者的新媒体心
得系统总结梳理，真正做到了，源于实践，用于实战。且看目录，内容有方向的指引，又有执行细节
的指导，完美地集想法做法于一书，入行学方法，进阶看门道。新媒体来得太快，各种快餐教科书圈
钱而过，这本书不可多得，用一年时间，打磨内容，雕琢书本，用纸和编排的用户体验极佳，摸上去
手感好，阅读时视感好，读罢做新媒体的想法好。不负光阴，谢谢塘主。
26、真正的好书，不说字字如金，也绝对是物超所值。作者也确实做到了像自己书里面说的那样，充
满诚意的为读者提供真正的价值。可以说目前市面上所有新媒体、自媒体、内容创业相关领域内，最
好看，最实用，最有诚意的一本书。难得的是作者文字功底非常好，不愧是学汉语言文学专业的，文
笔流畅，娓娓道来，有情怀、有思想、有干货，非常的耐看。唯一后悔的是没在作者公号里买签名版
的，只能以后有闲钱的时候再支持作者了。今天写到这，这两天再看一遍，然后再写篇书评放上来....
27、没有任何用处。垃圾之作，任何一个微信大号出身的人都懂的假大空。
28、爱塘主
29、一直关注着塘主的文案圈，发布的内容，容易引起深思。关于文案的种种，新媒体背景下的文案
方向等等，不可不读塘主的《文案觉醒》。
30、一本教科书般的书，醍醐灌顶的新媒体写作引路灯！
31、有一定干货
32、一本既适合速读更适合详读的书，更多的体会留待第二遍，给我的灵感需要慢慢梳理～
33、下单第二天就到了，书适合自己的才是最重要的。关注作者很长时间，拿到后，发现还是喜欢纸
质阅读的系统性。一本诚意的书，一位认真的分享人。读书是掘金的过程，收获多少看自己与创作者
的交流。近几年很少看过这样有共鸣的行业类书，对我来说有用。
34、诚意之作
35、新媒体总算有启蒙教学书籍啦
36、塘主的书，支持！
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章节试读

1、《文案觉醒》的笔记-第50页

        #我的读书笔记#当然不能取代读一本书，这本书读的速度可以很快，作者比较情绪化，但是内容
蛮踏实的，换句话说，果然不是年轻人写的一味想拔尖的书，的确是有经过系统过训练的。
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