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内容概要

《转化率——电商运营核心思维与实操案例》是一本直指线上零售核心的书。通常大家谈转化率只考
虑了价格因素，拼命打价格战；或者只关注了视觉呈现，而一味地改页面；最多是考虑开箱体验，而
不断地换包装。其实影响转化率的因素有很多，针对不同的产品，每个维度的权重都不一样。《转化
率——电商运营核心思维与实操案例》借用古人行医“望、闻、问、切”四字，从品牌构架、视觉呈
现、服务系统、智库建设四个维度死磕转化率，并结合大量的原创案例，行之有效地帮助电商创业者
提升转化率，获取利润。
中小企业老板们，尤其是自己操盘的老板们，能够在本书中全方位“照镜子”，弥补自己“野路子”
的不足，系统化提升经营、管理和设计能力。美工、运营、策划等岗位人员能够在这里看见自己的未
来，能够系统化提升自己，而不是单兵突破某个软件，或者只会开直通车这种技能。
《转化率——电商运营核心思维与实操案例》适合所有中小企业创业者，尤其是传统企业转电商、小
类目电商以及部分电商和微商结合做的卖家。
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作者简介

黄海林  电商实战者
所创品牌“跟屁虫影像”，每年为6000家电商提供视觉营销服务，截止出版前，累积帮助1347名卖家
在双十一、双十二单日营业额破102万。尤其累计重点扶持的29个品牌，转化率高于同行1-2倍，稳居
类目前十！
其担纲出品的微喜剧《逗比姐弟》，创造了全新的视频营销新途径。每季播放量超１０００万，帮助
数百名卖家，用较低成本植入广告，投入产出比最高达1:13。所辖橡皮擦五星级实景基地，是国内最
大的电商实景影视摄影基地。
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精彩短评

1、本书的框架是可以的，大家看看书的最后的思维导图就大致能够掌握本书的精髓论点，但对于这
些论点的论据则乏善可陈，对实战的指导意义比较有限。
2、一本值得所有生意人读的书，书里面讲的四个维度，真正的从商业的角度去诠释了怎么做转化率
。看了两遍，重点都画出来了，尤其是原创插图，非常精美！
3、方方面面细致入微
4、引流款，利润款，活动款，形象款，备用款
很偏实战电商运营的一本书，比较有启发
5、少见的烂书，世风日下，现在出书是不是都没有准入门槛的。居然还能卖这么贵。书写得浅显易
懂，看完跟没看一个样，还影响阅读者心情，因为表述过于通俗，没有实质性内容。上下文没有连冠
之处，完全是脑图填字。慎买
6、不是把定义抄一下就可以出书的，那我还不如看百度百科
7、我觉得比较实用的一本站在卖家角度运营电商的实操手册
8、干货多 值得好好看
9、说的都是很有道理却没用的话。
10、第三本运营的书。修辞性语句太多，干货太少，半汤半水的，纯新运营可以考虑下，有点经验的
就不要浪费钱了。(同时买的还有《深度解析淘宝运营》，这本干一点，直通车和爆款讲的挺多的。)
11、五星好书，做运营的可以看看。
12、少有的电商实战与理论结合的书，需要稍微做过电商的人才能看的懂。
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精彩书评

1、这本书自己花了几天的时间细细读完，发现自己和作者简直就是不谋而合，看得出来作者对于电
商的认知和对于运营的透析是相当精准且毒辣的，做难得的是能够把理论和实际操作结合起来，弥补
了以往看的只专注理论或者是行动的书籍，是电商书籍泛滥时代中脱颖而出的一本本人极力推荐的书
！
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