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《会议运营管理》

内容概要

《会议运营管理(2009年版)》的理论更加有深度了，实用性更加强了，对于学习和实践会议运作管理
的人士更加有帮助了，借助《会议运营管理(2009年版)》的指导，经过一两次观摩，一个大型的会议
特别是国际会议基本上可以完整地运作下来。《会议运营管理(2009年版)》介绍了会议的基本知识，
主要探讨了如何组织、运作和管理会议，并有大量的实例、样本说明及案例分析，可操作性强。
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作者简介

武少源，中国科协中国国际科技会议中心会议总监，高级管理工程师，担任中国会展经济研究会常务
理事兼会议组织委员会主任；北京联合大学商务学院客座教授和教学指导专家；北京联合大学会展研
究所特邀研究员；《会议》杂志专业指导；文茵国际会展管理顾问有限公司特约咨询师等社会职务。
武少源先生于1985年开始从事在华组织和召开国际会议工作，先后担任会议协调人，国际会议处付处
长，处长，主任助理，会议总监等职务，20多年申办、策划和组织召开了400多个国际会议，有丰富的
实战经验，有“会议运营管理” ；“国际会议的组织和管理”等著作。在这次论坛中将与我们分享大
型社团国际会议的申办。
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章节摘录

第一章 绪论第二节 会议的本质属性一、会议的信息性会议是一种信息传递、交流、创造活动。会议
为什么会产生？为什么世界上每天有数以万计的会议召开？为什么那么多人要不辞旅途辛苦赶到异国
他乡去参加会议？这主要是因为会议能够传递某种信息、人们可以在会议上进行信息交流，而且在信
息交流的过程中通过观点、意见的碰撞“擦出智慧的火花”，从而产生新的思想、观念，达成新的共
识。人们通过听人发言、参与讨论、商议交流而从中获得了对自己有用的信息、增加了自己的见识、
启迪了自己的智慧、开拓了自己的思路⋯⋯从而对自己的成长、学术研究、工作、事业甚至生活等方
面有所帮助。所以，会议最本质的属性就是信息传递、信息交流与信息创造功能。二、会议的社会性
会议是一种社会活动。人是社会性的动物，人是需要社会交往的，所以，马斯洛在其需求层次论中把
“社交活动”归为人类的五大需求之一。会议为人们进行社交活动提供了一个很好的平台。会议是人
们聚集在一起所进行的发言、谈论、交流等活动，在进行这些活动的过程中，人们要相识、交谈、交
往、送别⋯⋯很多人通过参加会议而结识，成为工作、事业上或私人间的朋友，使自己的工作、事业
和生活更加顺利和精彩，更有人通过参加会议而遇到自己的异性知己甚至人生伴侣，找到一生的幸福
。这也是很多人不辞旅途辛苦赶到异国他乡去参加会议的原因之一。通过参加会议发言和讨论、交流
等活动，还可以树立、提高自己在某个社会群体中的良好形象和地位⋯⋯所以，会议的本质属性之二
是它的社会性。
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编辑推荐

《会议运营管理(2009年版)》由中国商务出版社出版。
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精彩短评

1、书长得太丑了，阅读性不强，实用性还OK啦
2、系统的会议管理书籍，内容比较侧重于科技会议
3、终于买到了，都晚上8点了，快递还给送到门口，书是全新正版
4、总体编排还行，不过缺乏仔细案例。
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