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精彩短评

1、本书似乎有一个矛盾的地方,一方面它说中国的中产阶级将成为未来中国社会的主要阶级,另一方面,
在书的后半部分,它强调主宰知识经济时代的智能阶级将取代中产阶级. 唯一的解释就是,在知识经济大
发展之前,以私营企业主、白领为主的中产阶级将成为社会主力，随后再进入智能阶级为主体的社会模
式。
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精彩书评

1、中产阶级是具有较高文化水平、中等级以上收入、从事白领工作的人，职业、教育与收入是定义
中产阶级的指标。在欧洲，中产阶级指的是一般人、普通人，不是穷人也不是富人，即是中产阶级。
在美国，有着稳定工作的白领受薪人员——典型是从事白领工作的白人——就是中产阶级。在中国，
中产阶级指的是从事白领职业、拥有中等级以上文化水平、收入高于当地人均收入水平的人。当地人
均收入水平在中国指的是各省直辖市城镇单位职工平均收入。中国的中产阶级主要集中于大城市。北
京大约有229万中产阶级，占总人口的15.9%，占就业人口的30%。上海大约有221万中产阶级，占总人
口的13.2%，占总人口的25%。在这些人当中,大约3%是私营企业主,31%是党政领导干部、经理人员和
中高层专业技术人员,19%是工商个体户,47%是普通的白领职员和低层专业技术人员。在消费领域，中
国中产阶级展现了其巨大的能量，是推动中国经济转型（从出口导向型经济到内需拉动经济）的的主
要动力之一。凯恩斯主义指导的经济体以出口为主要经济来源，然而一个真正成熟的经济体则以内需
消费为主要的经济来源。同时，中产阶级也是全球跨国公司重点关注的消费群体。我们将中国社会划
分为5个阶级，包括中产阶级、半中产阶级、商业服务业工人、产业工人和农民。其中的“半中产阶
级”是指从事白领职业但教育水平或收入水平未能达到中产标准的人。中产家庭的消费水平明显高于
其他阶级/阶层,中产阶级的家庭年支出是农民阶层的3.4倍,是产业工人和商业服务业工人的1.9倍和2.3
倍,是半中产阶级的1.6倍。家庭年人均消费支出的阶级/阶层差异比家庭年总支出更大,这是因为中产阶
级家庭的平均规模小于其它各阶级/阶层。中产阶级的家庭年人均支出是农民阶层的4.5倍,是产业工人
和商业服务业工人的2.3倍和2.5倍,是半中产阶级的1.7倍。家庭日常支出(满足基本生活需要的支出项
目)的阶级/阶层差异则更大。中产阶级的家庭日常支出是农民阶层的5.6倍,是产业工人和商业服务业工
人的2.6倍和2.4倍,是半中产阶级的1.9倍。中产阶级在5个消费项目———饮食、日用品、水/电/燃气、
教育和医疗保健———上比例低于其他阶层,在另外5个项目———服装、通讯、交通、文化/娱乐/旅游
和家电/家具购置———上中产阶级的比例高于其他阶层。在人情交往消费上,除了农民阶层以外,中产
阶级与其他阶层比例接近。这些比例差异反映出了中产阶级家庭消费结构与其他阶层所不同的特征。
与其他阶层相比,中产阶级的家庭消费中,较少的比例用于满足基本生存需求方面(如饮食和日用品),而
花费较高比例在提高生活品质上(如服装、通讯、交通、家电/家具购置、文化/娱乐/旅游)。另外,中产
阶级购买公共服务(水/电/燃气、教育、医疗保健)的费用占其家庭总支出的比例明显低于其他阶层。
中产阶级最青睐的购买服装的场所依次为大商场、普通服装店和品牌专卖店,半中产阶级偏好的场所依
次为普通服装店、大商场和批发市场,商业服务业工人选择最多的场所是普通服装店、批发市场和街边
摊点,产业工人的选择是普通服装店、街边摊点和乡村集市,农民的选择则是乡村集市、普通服装店和
街边摊点。各阶级/阶层的人选择普通服装店的比例都比较高,但中产阶级选择大商场和品牌专卖店的
比例远远高于其他阶层。略超过三分之一的中产阶级经常光顾品牌专卖店,表明他们热衷于名牌服装消
费,而其他阶层的光顾品牌专卖店的比例只有约十分之一,农民则极少光顾品牌专卖店。外出吃饭消费
也体现出阶级/阶层差异。绝大多数中产阶级经常上饭馆,仅有12.9%的中产阶级声称他们“很少外出吃
饭”。半中产阶级当中,有37%的人表示“很少外出吃饭”。接近半数的工人和农民“很少外出吃饭”,
商业服务业工人的比例是45.2%,产业工人的比例是43.4%,农民的比例是64.7%。中产阶级最青睐的吃饭
场所是中档饭店,其他阶层最经常光顾的是小吃店。经常光顾高档饭店的中产阶级并不多,只有不到十
分之一的中产阶级(7.7%)经常去高档饭店,但其比例还是明显高于其他阶层,半中产阶级、商业服务业工
人、产业工人和农民几乎不会去高档饭店,他们去中档饭店的比例也很低。自本世纪开始以来新的两大
件———住房和汽车———成为中国家庭的消费热点,而中产阶级成为了引领这两大件消费的主要力
量,从而“有房有车”成了中产阶级的身份象征。中产阶级拥有私家车的比率为29%,而且另有8.2%的中
产阶级声称“计划一年内购买汽车”,依此推测,目前中产阶级的私家车拥有率应超过三分之一,并且在
未来数年内,私人轿车将在中产阶级当中得到普及。接近三分之二的中产阶级居住于普通商品房小区和
单位社区,只有极少数中产阶级居住于别墅区或高级住宅社区。其他阶层居住于商品房小区和单位社区
的比例远远低于中产阶级,而老城区、集镇社区和农村/城乡结合部的比例明显高于中产阶级。这反映
出居住社区的分层现象,上层阶级居住于别墅区或高级住宅社区,而中产阶级大多居住于普通商品房小
区和单位社区,中下阶级大多居住于老旧居民区或城市的边缘地带。居住社区的环境可以体现出中产阶
级的生活方式。82.1%的中产阶级声称他们居住的社区有绿地,67.9%的中产阶级居住的社区有户外健身
场所,67.6%的中产阶级居住的社区有保安,45.6%的中产阶级居住的社区有电子监控系统,20.7%的中产阶

Page 4



《中国中产阶级--未来社会结构怠�

级居住的社区有室内健身场所,18.8%的中产阶级居住的社区有会所,16.2%的中产阶级居住的社区有山水
景观。华东师范大学11新闻班洪超修习专业任意选修《消费者行为学》课堂作业整理材料。
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