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内容概要

本书对我国现行的文化与传媒法律规范进行了全面的梳理与归纳，内容涉及图书、报刊出版发行，广
播电台电视台的设立和节目内容的管理，电影、电视剧制作和音像及电子出版物的管理，广告活动的
监督管理与法律责任，互联网、网吧和网络游戏法律制度，手机媒体、移动电视、博客等新媒体的管
理制度，演出与娱乐场所的监管，文物与艺术品的法律制度，以及文化与传媒活动所涉及的著作权、
人格权等法律制度等。同时，对国外的文化与传媒法律制度作了简要介绍。
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孙宝金，河北传媒学院副教授，律师。编著《民法案例分析》《刑法案例分析》等著作。主编《中国
特色社会主义理论学习指导》《国防大典》。
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