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内容概要

《点击中国策划》推出的十大经典案例，以鲜活、生动、形象之全案，展示、体现告别昨天，超越今
天，去创造明天的新做法，每篇皆有导语，有点评，既告诉您是什么，又告诉您为什么？这样，或许
能触动您的灵机，给您以更深的启迪。
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作者简介

孙德禄，著名策划人、评论家。198年起在国务院发展研究中心某所属部门从事国际战略研究，曾任
“2000年中国十大策划专家”评委兼常务秘书长，2002年“中国策划十大风云人物”首席评委，现为
中国策划研究院研究员，2003年“第二届中国策划大会暨著名策划评选活动”组委会秘书长，兼部分
省市政府及数家大型企业战略咨询顾问、策划总监，并兼任《国际品牌联盟》杂志社总编辑、《中国
品牌》杂志社社长、香港《中国策划》杂志主编、广电部《电影》杂志策划总监，现任人民日报海外
版策划办公室主任。

Page 3



《点击中国策划》

书籍目录

第1篇 酒类策划
1 金士力为何成为2003年热门品牌
2 剑南春大手笔（上）――“贵妃醉酒”智取15亿订单
3 剑南春大手笔（下）――克林顿文化中国行
4 燕京啤酒龙岩市场促销与广告策略
第2篇 药类策划
1 用3T营销模式武装中国健康产业
2 康农工程：一个农村合作医疗制度改革的新模式
3 竞争力的核心取决于企业资源半径――王老吉药业的神话
4 万生堂：您身边的健康银行
第3篇 地产旅游类策划
1 大城市都市群的商业核心的开发模式
2 完成不可能完成任务之商业版――平顶山贸易广场行销策划案
⋯⋯
第4篇 营销策划
⋯⋯
第5篇 创意类策划
⋯⋯
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章节摘录

整合营销运用到白酒上来，以品牌管理、客户管理、客户服务为中心做营销战略转型，并提出厂商“
双赢战略联盟”、“利益共同体”的新思路。可以说，这些营销新思维彻底改变了过去厂商之间纯粹
的买卖式契约关系，从而使厂商一起以系统的思想建立营销战略下的创新销售手段，引入协销和渠道
配销模式，以此来推进市场开发，从而让每一位经销商相信“与巨人合作，自己也可以成为巨人！”
事后许多与会的媒体记者纷纷发表文章，表示对金士力酒业的未来前景非常看好，他们用这样一句话
来形容现代白酒：“现代白酒金士力宛如日出朝阳，它必将冲中国传统白酒的重重樊笼，以创新的现
代健康饮酒文化引领中国白酒消费的新时尚。”中国酒业新思维专家论坛的成功举行，是金士力酒在
沈阳糖酒会上与众不同的一大亮点。同时，向进入金士力展厅的客人免费发送由我策划出版的《强势
品牌与强势赢销》一书，借传播创新营销企划思想，讲解现代白酒金士力的创新发展案例，以思想传
播和知识传播带动品牌文化传播，对金士力酒在糖酒会上的品牌塑造起了推波助澜的作用。四、创新
终端：会议营销打开市场在确立市场地位以后，我们改变了以往传统的酒业市场招商模式，采用营销
新思维论坛的形式在全国各大城市召开了招商会。从2003年9月到12月我们先后在南京、合肥、郑州等
召开了近20场论坛。论坛会以金士力酒业与当地省级代理商联合模式，邀请当地政企精英、当地及周
边优秀经销商和媒体，共同探讨营销之道。通过论坛会，我们不仅向外界诚招经销商还对金士力酒和
其所倡导的现代白酒文化做了宣传使到场嘉宾不仅了解了金士力还听到了一场专家对当前中国酒业市
场营销新思维的精辟阐述。以第三角度新思维为主题的营销论坛取得了巨大的成功，论坛会场场爆满
。金士力所到之处无论是商界、政界还是新闻媒体都给予了极大的关注。例如，在南京论坛期间《南
京日报》、《金陵晚报》、《南京晨报》等媒体就相继以《营销名人，来宁“布道”》，《金士力现
代白酒带来中国酒业新思维》等标题对论坛会进行新闻报道。在短短的几个月内，金士力酒在全国各
大城市的商界、政界及新闻界取得了各种赞誉，金士力的现代饮酒文化在全国得到普及。经过一段时
间的整合营销传播，金士力酒招商工作在全国范围基本完成。
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编辑推荐

《点击中国策划》由中国经济出版社出版。
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