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《现代经营艺术及风险分析》

内容概要

内容简介
本书主要是论述企业的经营学和经营艺术的。内容包
括：一、企业经营概论，二、企业的经营战略问题，三、企
业的经营策略问题，四、企业的经营诀窍― 国外企业家经
营成功的奥秘究竟在哪里，五、对企业经营风险的分析，共
计五篇。书中大量总结了经济发达国家和新兴工业化国家
（地区）现代经营艺术方面的成功经验，对中国企业走向世
界，实现企业经营国际化，开拓和占领国际市场具有重要的
学习和参考价值。
本书是出口企业、外贸企业和一切企业工作人员获取经
营成功的必读书，也是经济管理院校和外经外贸院校师生理
想的参考读物。
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之宝
第二章 价格策略
第一节 市场需求、产品价格和企业收益的一般规律
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第三节 亚洲“四小龙”在追赶世界经济发达国家中，实施
市场多元化经营策略的基本经验
第四节 实施市场多元化策略和企业国际化经营方式，急需
建设一支宏大的涉外经济人才队伍
第四章 联营策略――市场竞争中的新策略
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第一节 尼康公司的企业精神和应变素质
第二节 国际商业机器公司为什么能长期保持营业额的高增
长率
第三节 “以不变应万变”而久盛不衰的守口缝工株式
会社
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