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《国际品牌酒店》

内容概要

《国际品牌酒店》精心挑选了18个国际品牌酒店，从规划背景、整体设计理念、室内装饰、景观布置
、配套设施和服务等方面进行细致的展示、冀望为中国酒店业起到很好的借鉴作用。
国际酒店集团的不断涌入也给国内同业带来了竞争。21世纪之初，面对国际高端品牌的强劲势头和经
济型品牌的迅速崛起，中国本土传统的酒店集团将如何发展？中国目前的星级酒店总量在世界上排名
第四，虽出现了上海锦江、上海新亚、上海如家各美、北京中旅、湖南华天国际、南京金陵等本土知
名的酒店集团，但酒店集团化发展水平与行业总体规模还不相称，星级酒店集团化程序不到20％，这
使得中国的酒店业在国际竞争中处于劣势。2007年6月22日，中国旅游饭店业协会首次在南京召开的关
于我国旅游饭店的发展，主题为“探索品牌连锁规律，构筑科学运作体系”的高层次会议，受到了业
界广泛的瞩目。
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《国际品牌酒店》

章节试读

1、《国际品牌酒店》的笔记-第123页

        2005年—喜来登推出豪华睡床sweet sleeper ，并开始将喜来登全球酒店中的睡床更换。同年，喜来
登实施喜达屋集团的香气战略，在所有喜来登酒店大堂散发一种混合无花果、薄荷、茉莉、和小苍兰
的香气，给客人宾至如归的感觉。
威斯汀酒店大堂散发的是一种高雅的白茶香，混合着天竺葵和小苍兰的味道，使人倍感平静与放松。
白茶花是威斯汀的注册产品，由？牛儿苗属和小苍兰属采集，且经过专家一年时间的精心打造而成，
其功效是可让忙碌的人舒缓神经。

Paris Ritz酒店的每间客房都会根据客人的嗜好专门配制不同的香水，在大厅、走廊等公共空间，则选
用埃及香料，并通过送风口向外散播香气。 
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