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内容概要

　　“好谋而成”、“多算而胜”、“先谋后事者昌、先事后谋者亡”。这些古圣语，都是告诫人们
，在现代社会的竞争和发展中，“策划”是成功的最重要因素。企业的兴衰，事情的成败，都与“策
划”有不解之缘。“运筹帷幄之中，决胜千里之外”是古代兵家之哲理，也是现代商家之金言。小钱
是实干来的，而大钱则是策划来的。刚做意时，不仅要策划，而且要实干：生意做大了，就只要你策
划了。
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精彩短评

1、很具体
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