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内容概要

本书的第1版得到了广大读者与时尚买手专业人士的普遍认可，市场反响良好！在此基础上，作者付
出了极大的心血与精力修订、推出了时装买手实用手册第2版，更新了时效性更强的专业知识与市场
信息，更好地满足了读者们的学习需要，可被看作是服装专业院校师生以及相关从业人员的必备读物
！
鉴于中外零售业态有着本质性的差异，因此中外买手的实际工作职责、工作流程及方法也有着许多不
同。时装买手实用手册第2版以西方买手体系为参考，重点介绍符合我国实际国情的买手工作内容、
方法及流程，以提高针对性与实用性。本书的再版是在首版的基础上，根据近五年来中国零售业态的
变化，特别是互联网及品牌集合店的迅猛发展而做的补充。再版除增加了多种新型销售模式，还增加
了“全球货源采购”，具体讲解如何在国内外采购不同类型品牌的产品，这是为了适应眼下“品牌集
合店”模式的热潮。另外,本版还补充了买手及关联部门间的合作及沟通问题。
《时装买手实用手册》第2版适合服装专业院校师生以及从事相关时装买手工作的职场人士使用。
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