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内容概要

穿什么，戴什么，每个人举手投足间都会自然流露出其身份和地位。
    时尚已成为自我价值体现的标志，那些注重生活品位的人已经开始享受顶级品牌带来的顶级服务和
身份、荣誉的满足。本书对国际顶尖时尚品牌的鞋帽作了解读与介绍。
    名牌是什么?是消费者的认可，是无数消费者经过自己亲身使用后，对某一品牌产品产生的信任。
    于是，名牌在消费者一传十，十传百的民间传播渠道中犹如涟漪般扩散，其产品名声会越来越响。
    有时候，名牌也借助广告，但广告不会产生名牌。名牌是需要实力的。
    名牌应该是企业家的骄傲，真正称得上名牌的产品往往不是一个人的努力就可以完成的，它需要整
个一个团队，很多是经过几代人的聪慧，几代人的齐心合力，一步一个脚印，才走向辉煌。
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书籍目录

鞋界“奥斯卡”——菲拉格慕传统＆时尚——铁狮东尼极品贵族——伯鲁提颠覆·颠覆——托德斯打
造精品——乐途士一个半世纪的传奇——百利致命诱惑力——莫罗·伯拉尼克注解传统与优雅——爱
马仕情迷格子经典——博柏利华贵奢靡的表情——范思哲彩虹“编织”炫梦——米索尼超现实主义童
话——菲利浦·特雷西
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编辑推荐

　　法国服饰名牌众多，离得开这种宽松的艺术氛围吗？ 四、服饰名牌也需要梯队人才的累积探索与
贡献。正因为巴黎有着如此肥沃的艺术土壤，才会招来这么多有天赋的服装设计大师云集这里。正像
中国明代瓷都景德镇一样，也曾以其拥有高岭土，山林之木、水路运输等诸多有利条件从而吸引来各
方聪慧的艺人到此设擂。　　一个城市能够成为时装设计中心之首，绝不是一两个人就可以完成的。
　　查尔斯·弗雷德里克·沃思被人们称为“现代时装之父”。他1925年生于英国林肯都，却是在法
国发展起来。真人做时装模特儿，就是他的发明。第一个有意展示穿着者即是沃思的妻子玛丽亚
。1895年的英国《时代》杂志发表评论说：“他规定了巴黎时装的风格与趣味，同时也从巴黎无可争
辩地控制着世界上所有王室贵族和市民们服装的美好风格。　　珍妮·郎万1867年生于法国的布列塔
尼，她设计的时装重视装饰效果，强调浪漫气息，使女性穿起来仪态万方。　　玛德琳·维奥内1876
年生于法国，她设计的时装使人体轻松自如地展示自然的美感，曾以美丽优雅的露背式晚礼服为代表
作。　　路易·威登19世纪末生于法国乡村，他由出色裁缝转为箱包设计者，百余年后的今大，他和
儿子乔治·威登设计的样式依然是受欢迎的世界箱包经典。　　保罗·波烈1879年生于法国巴黎，他
在那个时候，就将东方风格糅进西式时装中，推出名为“孔子”的中国大袍式系列女装。　　让·帕
图1882年生于法国诺曼底，他成功地设计了立体派运动衫，同时还以设计浴衣而闻名。　　可可·夏
奈尔1883年生于法国索米尔，她的设计简洁、舒适，而且推动了服装设计的新理念。她本人终身未嫁
，但她先后交往的五位不同　　国籍的情人都曾给予她灵感，由于她本人美丽俏皮，因而其装束也常
常引发流行。　　克里斯汀·迪奥1905年生于法国的格兰维耶。迪奥不仅自己享有“流行之神”的美
誉，而且还培养出伊夫·圣·洛朗和皮尔·卡丹这样的世界顶级服装设计大师。洛朗生于阿尔及利亚
，卡丹生于意大利，但他们都是在法国创造的辉煌。　　让·施卢贝格尔1970年生于法国阿尔萨斯，
他是一名有着非凡构思的珠宝商，以其首饰闻名于世界时装界。　　可以这样说，巴黎是孕育与滋养
时装业的圣地，所有人文范畴内的“ 共享主义”使其具有无可替代的魅力。如保罗·波烈女装色彩设
计上的成就，就受益于绘画、雕塑及芭蕾舞的影响；巴尔曼作品中的简洁、凝练、立体之感正是受建
筑艺术的熏陶；圣·洛朗的灵感源泉常常来源　　于毕加索、梵高、蒙德里安等画家的名作⋯⋯ 服装
名牌的产生不是偶然的，它是多种因素结合所构成的一个必然。
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