
《奢饰品管理概论》

图书基本信息

书名：《奢饰品管理概论》

13位ISBN编号：9787566309536

出版时间：2014-1

作者：朱明侠,曾明月

页数：202

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《奢饰品管理概论》

内容概要

《奢侈品管理概论/对外经济贸易大学“十二五”研究生精品教材》共分为九章，重点研究了奢侈品与
奢侈品市场、奢侈品产业经营者管理、奢侈品设计管理、奢侈品生产管理、奢侈品产业市场营销管理
、奢侈品国别研究、中国奢侈品市场概论和中国奢侈品市场环境因素以及本土企业的高端化成长路径
，希望能从理论与实践上给有志从事奢侈品研究的人士以支持和帮助。本书也可用作为大学相关专业
的教科书和参考书。
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精彩短评

1、买的时候有点贪 读的时候有点瘫 老师课上讲的终于结合这本书在小论文写成时候读了  -0- 自己抄
老师的略多 这样不合适
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