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《营销运作潜规则》

内容概要

本书提炼了作者多年从事营销管理的实战经验，书中凝聚着作者对西方管理体系的深入思考和对中国
市场、人文的深刻剖析，据此总结出一套行之有效的营销运作规则，精辟地阐述了营销运作和企业管
理的思想。
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《营销运作潜规则》

作者简介

路长全：1966年11月生，创世双嘉营销管理咨询公司董事长。
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《营销运作潜规则》

书籍目录

一 “支点”规则――有了“支点”才能撬动市场
二 “势能”规则――打造营销势能，才能形成物流功能
三 “扣子”规则――第一颗“扣子”错了就全错
四 究竟谁是我们的客户？――思考一些最简单的问题
五 你的产品是什么？――再问一个简单问题
六 “穴位”规则――渠道的“穴位”在哪？
七 渠道“点穴”――“支点”与“杠杆”如何配合？
八 营销整合的“拳头”规则――一个指头都少不得
九 “战斗机”规则――组装冲击市场的战斗机
十 “50：50”法则――操作和方案同等重要
十一 打造“员工势能”――员工势能是营销势能的源头
十二 打造“客户势能”――利用客户会产生强化效应
十三 打造“广告势能”――产生半被动消费局面
十四 打造“渠道势能”――制造物流“泡沫”
⋯⋯
附件一：“路氏旋风”
⋯⋯
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《营销运作潜规则》

精彩短评

1、marketing真是有趣的学问。崇敬那些早就想好要做什么的朋友们~~中国的民营企业们，强大起来
吧！
2、类似这种书看的时候觉得营销也就那一回事，其实构思起来创意比什么都难
3、不仅是运作市场。最主要的是运作自己。。很多值得我们学习的营销方案
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《营销运作潜规则》

精彩书评

1、营销是一门实战的科学现在的市场营销课程中,是一批穷人在教人致富.没有实战经验的教授,很难感
受到真实的残酷,付出,拼搏,无奈,胜利,掌控.市场是最坏的老师,他没有教你什么,却已经开始考试.在做中
学.外国的教授能否教会我们在中国的营销环境做市场?感受中国市场的真实.面对无数的学说与课程.我
们要向谁学习?如果这个人的取得了外在的成就,我会相信他的学说.如果没有外在成就,无论学说多正确,
我不相信.
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