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《移动战争》

内容概要

本书通过对移动终端电子商务系统搭建的流程，架构搭建、商品布局、微平台设计、O2O布局等四个
主要模块，让商家在设计营销流程、团队建设、产品系列设计等过程中要与微信电商平台紧密配合，
打造一个强有力品牌，使其品牌知名度在同类行业中名列前茅，这样商家的产品或服务就有可能在无
数个电商网店、微信、App中脱颖而出！
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北大纵横管理咨询集团合伙人
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《销售与管理》杂志特约评论专家
北京大学零售业研究中心特聘讲师
清华大学电商总裁班特聘讲师
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北大纵横管理咨询集团高级合伙人
北京大学经济学硕士
目前关注新兴产业及信息通信产业、新媒体产业的发展，主要研究领域包括战略及创新商业模式，移
动互联网运营和管理，致力于辅导传统企业转型，在战略管理、商业模式、集团管控、组织结构、业
务流程和人力资源方面有丰富的管理咨询经验
曾任世界500强IT企业产品总监，负责手持产品和便携式数码产品在中国大陆地区的业务发展。是国内
最早从事数字家庭系统和手持设备内置智能软件应用及LBS应用的信息化领域实践先行者，在系统集
成、电子商务、互联网服务、大众消费产品/服务营销等方面有着丰富的业务实践经验。在任期间，所
操作的手持电脑产品品牌从全国排名二十多名成长为排名前两名的品牌，单品销量成长为同类产品第
一名
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精彩短评

1、讲技术的内容太多。
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