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《市场营销学》

内容概要

本书中把市场营销学的内容设计为八大板块：市场营销观念和市场营销大观、市场营销环境和企业经
营战略、市场研究分析和目标市场营销、市场营销中的产品策略、市场营销中的价格策略、市场营销
中的分销策略、市场营销中的促销策略、市场营销控制和市场营销管理。这八篇简单、全面、系统地
反映了市场营销学的基本理论体系。为了反映现代市场营销学发展的最新趋势，我们又另外安排了一
个附加篇：市场营销的新领域和新概念，对20世纪80、90年代以来在市场营销学界产生了广泛影响的
最新营销理论进行了介绍。
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