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《零售企业经营与管理》

内容概要

《市场营销系统教材》有以下特色。第一，自成体系，专业性强。本系列教材分别涵盖了营销专业的
八门主干课程。第二，编写阵容强大，作者来自北京工业大学经济与管理学院市场营销系，具在丰富
的教学经验、实践经验和较高的写作水平。本系列教材汇集了这些资深专业教师的教学经验与参与社
会实践、兼顾策划的体地。相信通过这种“套餐定位”必能在完善教材体系的基础中使读者得到满足
。第三，本系列教材的内容在选编上尽量吸收国内外最新的研究成果并结合国内营销实践，体例新颖
，既有定性研究又有定量分析，既有系统的原理和方法的介绍，又有一定量的案例分析，具有较强的
实用性和可读性。
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