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内容概要

本书旨在系统化总结2015年中国汽车营销业态，从行业、企业、营销案例、营销决策者等多个维度深
入、全面梳理2015年度营销脉络，展现中国汽车营销全貌。此外，本书还包括近年车市产销数据以及
行业专家的市场分析稿件，希望能对汽车行业营销老总、汽车行业分析师以及汽车从业人员等具有持
续的参考价值和研究价值。
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作者简介

中国国际贸易促进委员会汽车行业分会（中国国际商会汽车行业商会），简称汽车贸促会，成立于一
九八八年六月，是经国家有关部门批准成立的最早的行业分会之一。隶属于中国机械工业联合会，接
受中国国际贸易促进委员会的指导。根据国家政策和法规，遵循中国国际贸易促进委员会和中国国际
商会章程，牵头举办国际汽车展览会，在汽车行业范围内开展促进中国汽车行业对外经济贸易合作、
技术交流以及引进国外先进技术的活动，为中国汽车行业企业搭建与世界同行业合作交往的桥梁，增
进中国人民与世界各国、各地区人民和经济贸易界的相互了解和友谊。
主要职责范围
一、开拓对外经济贸易交流渠道，丰富行业资源优势，为汽车行业企业提供一个良好的交流合作的国
际平台，促进双方建立友好合作关系。
二、在国内牵头组织、主办国际专业化汽车行业展览会，组织国内汽车行业和摩托车经贸技术代表团
出国访问、考察和参展。为国内外汽车行业企业提供顾问咨询。
三、邀请和接待国外汽车行业企业、代表团来华访问，引进境外资金和先进技术。促成国内外企业合
资合作。
四、广泛联络国内外汽车行业组织、各国贸易促进机构，开展交流，增进了解，促进合作，并为会员
单位提供中外统计数据信息等服务。
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第三节日产V—motion设计：“感性表现力”与“理性几何美”的完美诠释
第四节丰田Keen Look设计：目光犀利的家族式设计
第五节奔驰Avant—garde设计：传统经典，加上硬朗、运动、科技元素
第六节奥迪六边形前脸设计：年轻、动感与科技的体现
第二章外观：既是审美，也是态度
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第四节车主喜爱好用方便又安全的配置
第四篇汽车企业营销现状
第一章人物篇
第一节陈昊
第二节蔡建军
第三节陈旭
第四节刘智丰
第二章企业篇
第一节合资品牌车企
第二节自主品牌车企
第三节进口品牌车企
第五篇经典汽车营销案例汇总
第一章2010—2016年汽车营销经典案例
第二章2015—2016年汽车营销案例
第六篇2015—2016年中国汽车营销战略创新报告
第一章2015—2016年中国汽车市场的总体战略判断
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第二章个性化定制车型
第一节未来工厂
第二节理想照见现实
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第三章自动驾驶
第一节低级别“无人驾驶”
第二节第二个台阶
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第四节真正的无人驾驶
第八篇未来汽车营销方式预判
第一章社交众筹让汽车营销“酷”起来
第二章移动互联网时代汽车营销需场景化
第三章媒体发展趋势：建设属性驱动媒体生态重构
第一节企业新媒体：生态重组加速价值转化
第二节行业与区域媒体：产业解构重塑与模式再造
第三节网红异军突起：超级IP跨界变现，重构实体经济
第四章探寻中国汽车电商的最佳商业路径
第一节淘 宝式汽车电商始于秒杀止于秒杀
第二节从淘 宝模式汽车电商的溃败寻找破局机会
第三节构建社群电商平台的五个必经路径
附录
附录1汽车集团销量排名情况
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