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内容概要

如果说QQ是传统移动互联网用户之间沟通的根基，那么微信就是移动互联网用户之间、用户与企业
之间的沟通工具。《“马”道微信——全面拆解微信营销模式（双色）》以国内知名微信营销专家马
佳彬老师多年的网络营销经验和对微信营销的研究及实战成果为基础，根据不同群体的需求，从理论
层面到实战操作，全面系统地介绍微信营销的核心价值、会给商家企业带来哪些机遇、微信实操运营
的技巧。从专业的角度对多个行业微信营销方案进行深度解剖，并总结出可行性思路以供读者参考。
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精彩短评

1、微信作为流量的大V，怎么去管理运作它，也是一门很深的学问
2、马老师出的书值得一看
3、文笔干练，内容精辟
4、以前的我什么都不懂，全凭这本书一路指引自己走上互联网之路，极力点赞~
5、“马”道微信——全面拆解微信营销模式（双色）
6、这本书作者写的还是比较用心的，不像其他微信类书籍凑页数。推荐给大家也看看
7、有一定微信公众号运营基础的人就不需要看了
8、昨天下午拿到书之后，花了一晚上研读，非常适合像我们这样的新媒体营销运营，无论你是新手
还是营销专家，都应该看一下。。书好又不贵。。
9、骗钱书！建议大家不要购买，目前市面上可以买得到的微信方面的书，基本上就是作者写一些不
疼不痒的个人对微信的见解，以及一些众所周知的微信未来的商机，之后就是几乎一模一样的代码代
码代码。这种书买一本就行了，不必买太多。
10、一直关注马老师，书不错
11、绝对不辜负“实力派”这几个字，绝对的干货好评！

Page 6



《“马”道微信——全面拆解微信营》

精彩书评

1、微信时代的到来，各行各业都在学习使用微信营销，我也是正在学习微信营销，还在探索中，能
有一些好的书籍，透彻的分析微信营销，可以少走很多弯路，如果你还在像我一样学习微信营销，处
于迷茫期，那么这本书，真滴是不错的选择，爱玩微信的小伙伴，买一本一起学习吧！
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