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《别说你会刷朋友圈  微信营销这件小事》

内容概要

在移动互联网冲击各行业的大背景下，微信如同黑马一般闯入了社会化媒体营销的大营，备受关注。
微信超大的用户群体以及超高的用户粘性使其具有非凡的营销潜力，其平台功能的不断增加也可以承
载愈加丰富的营销形式。
《别说你会刷朋友圈  微信营销这件小事》就是网络营销专家曹斯明讲解如何利用新媒体、新平台，
在O2O时代产生最大的营销效果，致胜“微营销”。书本书是最新版本的微信营销攻略，作者凭借多
年营销经验以及微信营销开荒者的阅历，通过微信实用指南与热门案例权威讲解，以及独家操作技巧
向读者讲解微信营销的道与术。
为那一场，数字营销的狼烟逐鹿。数字营销的方法论进化历程，永远和互联网产品密不可分，每每有
跨时代的互联网产品横空出世，也同步暗示着可以被颠覆与可以被重新书写的史诗卷轴的延展而在微
信逐步走向世人的岁月。
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作者简介

曹斯明，移动互联网营销专家，奥哲国际广告特聘营销讲师，劳动部注册策划师，大秦印象传媒首席
策划师，汉唐文化传媒品牌总监，中国第一医疗营销管理期刊《医界》营销版块主编，北京百川兴志
科技集团创始人之一，手脑科技有限公司特邀顾问，艺星国际医疗美容集团品牌策划师。
曹斯明从2006年开始从事市场营销及品牌策划，先后从事旅游、地产、IT、媒介、健康、教育培训、
互联网等行业策划，2009年开始，曹斯明意识到了移动互联网营销对于传统PC端营销的冲击，自此致
力于通过移动互联网营销的方式，帮助企业提升核心竞争力，打造品牌影响力。
曾为百余家知名企业提供一站式移动互联营销方案。曹斯明主讲课程或研究领域：移动互联网营销核
心竞争力，移动互联产业链之外资源整合、移动通信系统数据分析、微信移动社交营销发展、O2O品
牌发展模式、服务营销深化体系。
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精彩短评

1、有一些初步思维吧，但内容重复，干货不多
2、说的道理都对。然后呢。到底是在说道还是在说术？术的堆砌等于道？都是些经验的总结，有经
验可以降低失败的风险，但不必然导致成功。成功的人从来都不是按照你书上的套路来做的，你只是
把别人已经做的变成了你书上的套路。仅此而已，没啥卵用。
3、可能说连入门书也不能算，干货少之甚少。几乎是用大师级的口吻，向我们叙说了一则人人皆知
的品牌传奇。
4、为啥这本书打分这么低？相较于乱七八糟的所谓微信营销书，这本书的三观算是很正了，值得新
媒体从业者认真阅读。美中不足是后半部分有些重复论述，感觉就是把自己的文章反复po上去。整体
而言，作者对于营销的思考是胜过90%的微信营销专家的
5、想做微商才来看这本书的人，估计都大失所望吧。文中的一些观点很实用啊，比如说积攒这个营
销活动，作为2016年的互联网公司的我家公司在前段时间还用了这个营销活动。。。想想也是非常不
靠谱。类似的活动只有第一次才能掀起潮流，想想这个时代也是快速消费时代，很多创意都是一次性
的。只有伟大的产品才能成为阶段性的，能成为阶段性已经很了不起了。话说为什么本书不怎么提张
小龙，这本书的爸爸不应该是他吗？反而在最后提到了麻花藤，这个商人有什么好说的呢。。
6、读着读着就想给一分的书。
7、然并卵~
8、看完还不是继续做微商
9、作者的言论不够缜密，漏洞多，干货少，不推荐。不过“做订阅号一定是内容为王”。
10、耐着性子读了一半，后面草草看过。只抓住了朋友圈营销的一点皮毛，顺带举了些许例子。并无
卵用。
11、微信是你面向世界的第一张名片。这句话够经典了，虽然笔记只做了三页，但还是呼唤，代购er
们，告别刷屏吧，玩粉丝经济要有粉丝要内容为王，与其让朋友圈所有人把你拉黑，不如找准切入点
，多学点营销技巧。好好地生活，静静地享受微信给人们带来的诸多便利吧。
12、这本书虽然有重复叙述的缺点主观性也强但还是很有可读性，营销事例多比如雷军的小米，马化
腾的腾讯，杜蕾斯，百事可乐等都比较鲜明。主要看起来微信的营销策略就是定位产品定位目标群体
、为产品注入新鲜的血液（鲜明的个性），可以针对不同群体有不同产品。利用线下实体店或各种媒
体宣传推广微信的服务号、订阅号、微店来聚拢客户，之后就是按照客户的取向来发客户感兴趣的东
西，文章质量必须高，与品牌对口且可读性趣味性足，再逐步建立互动社区，服务大于销售聚焦忠实
粉。最后把聚拢在线上的客户通过优惠券等手段移至线下从而形成O2O商业模式。有人说看完这本书
还不是继续做微商，但我还是很喜欢作者说的，他只是给大家一个方向，就好比你在屋里坐久了想透
透气，而他就是那窗外向你吹来的风。这种书说的大多都是概念，但有一点能让自己有感悟就好。
13、这本书作为微信营销书有许多不专业，书中过多的“我以为、我认为，我猜想，我觉得”，作为
一本“如何玩微信”、“为什么玩微信”和“怎么玩好朋友圈”是有一些经验值得学习的。微信深入
骨髓，平均每人每天投入超过三小时，这是一个等价于工作的时间投入（虽八小时制，有效时间平均
不过三小时）。
14、整本书都是偏颇之词，标题说的是微信营销，实际上就是腾讯的广告，对微信完全不公正评价，
刻意贬低支付宝、小米等其他公司。看完之后没有任何帮助。
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精彩书评

1、刚打开这本书，马上发现不对劲。哪个脑残会把朋友圈营销跟SEO混淆啊？八竿子打不着的两个事
情，作者非得废话连篇这种玩弄概念的作者，概念混淆、概念不清、废话一堆，这要是本好书就奇了
怪了⋯⋯[吐]
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