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《经济全球化:企业如何应对》

内容概要

一般认为，经济全球化是一种新的国际关系体制，包括生产、金融和科技三个方面的全球化。三者之
间，生产发展决定金融科技的发展，同时金融和科技的发展又对生产发展产生巨大的反作用。因此，
经济全球化的主要特点是生产的全球化，而企业作为经济增长和生产发展的原动力，在创造就业机会
、发展新兴科技、积累物质财富方面都发挥着关键作用，成为以生产全球化为主要特点的经济全球化
的主导力量。这样，谈论经济全球化就不能不从这个现
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