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《简明传播学》

内容概要

《简明传播学》，便于大家能深入浅出地理解和学习大众传播科学。本书最大的特点是通俗、简约和
浅显。它将晦涩的大众传播理论通俗化，使繁琐而复杂的传播理论实验过程简单化，特别是将深刻揭
示人类生活本质的深奥理论，用浅显的文字表达出来，旨在帮助初学者能宏观地把握大众传播理论庞
大的结构体系。 为了配合大家对传播理论知识的把握和学习，我们为每一章内容列出了学习重点并配
有专门的习题，以此来巩固学习内容。 由于所有的理论学习都是为实践服务的，同时实践材料又能帮
助学习者透彻地理解理论内涵。为此，我们在本书的后面专门安排了一些有关传播学的学习资料。为
的是能使学员深化理论学习，将所学知识应用到实践中去分析传播现象。这一部分资料都是典型的传
播内容，很值得一读，利用它来分析传播理论和现象很有益处。
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书籍目录

第一章 传播概论⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第一节 传播与传播学⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
一. 传播的概念及其特点⋯⋯⋯.....................
二. 传播的基本类型⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
三. 传播学及其研究对象⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第二节 传播学学科的形成与发展⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
一. 传播学的主要学术源流⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
二.传播学的学科开创者⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第二章 传播学研究方法和主要学术流派⋯⋯⋯⋯..
第一节 传播学研究方法
一. 调查研究法⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
二. 内容分析法⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
三. 控制实验法⋯⋯⋯..
四. 个案研究⋯⋯.
第二节 传播学主要学术流派⋯⋯⋯⋯
一、 经验学派
二、 批判学派
三、 媒介环境学派.
第三章 信息、符号与传播⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第一节 信息与传播⋯⋯⋯⋯⋯..
一、 信息的定义及特点⋯⋯⋯..
二、 信息社会⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第二节 符号与传播
一、 符号的定义、特点和功能
二、 符号与意义
三、 人类象征行为
第四章 传播功能与传播模式⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第一节 传播的主要功能⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
一、几个代表性观点⋯⋯⋯⋯.
二、对传播功能的系统总结⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第二节 传播模式⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
一、传播的基本构成要素⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
二、几种经典的传播模式⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第五章 控制分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第一节 传播者⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
一、传播者的类型⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
二、传播者与受众的关系⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第二节 把关人理论
一、卢因的把关概念⋯⋯⋯⋯..
二、怀特对把关问题的深入研究⋯⋯⋯⋯
三、韦斯特里—麦克莱恩大众传播模式...
四、麦克内利的把关模式⋯⋯⋯⋯⋯⋯
五、巴斯的“双重行为模式”⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
六、大众传媒的“把关标准”⋯⋯⋯⋯⋯.
第三节 传播制度与传播规范⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
一、布里德的潜网理论⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
二、传播制度与媒介控制⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
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三、几种主要的媒介规范理论⋯⋯⋯⋯..
四、批判学派的控制观⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第六章 媒介分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第一节 大众传播媒介的种类及其特点⋯⋯..
一、报纸⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
二、期刊⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
三、广播⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
四、电影⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
五、电视⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
六、互联网⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第二节 麦克卢汉的媒介观⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
一、英尼斯的媒介偏向论⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
二、麦克卢汉的媒介观⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
第三节 其他媒介理论⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
一、梅洛维茨的媒介情景论⋯⋯⋯⋯⋯⋯
二、凯瑞的媒介仪式观 ⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
三、斯蒂文森的游戏论⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
四、阿多诺与霍克海默的文化工业观⋯⋯⋯..
五、霸权理论与媒介帝国主义⋯⋯⋯⋯⋯..
六、发展理论⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第七章 受众分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
第一节 受众概说⋯⋯⋯⋯⋯⋯
一、受众的定义⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
二、受众的特点⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
三、受众的类型⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
四、受众的角色⋯⋯⋯⋯⋯..
第二节 几种主要的受众理论
一、个体差异论
二、社会类型论
三、社会关系论
四、选择性理论
五、使用与满足理论
第八章 效果分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯.
第一节 传播效果概说⋯⋯⋯⋯⋯⋯..
一、 传播效果的含义
二、 传播效果的类型
三、 传播效果的形成因素
第二节 传播效果研究理论的历史演变
一、 强效果论
二、 弱效果论
三、 适度效果论
四、 新强效果理论
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