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《国际市场营销学》

内容概要

本书在编写过程中，通过借鉴西方市场营销学的有关思想，并总结国外营销经验的精华，吸收了我国
营销理论工作者的研究成果，结合我国对外开放实践和国内企业从事国际营销活动的实际情况，系统
地介绍了国际营销理论新的概念、方法和技术，并从多种角度进行了分析和探讨。做到古为今用，洋
为中用，取其精华，去其糟粕，对我国企业开拓国际市场，起到一定的指导作用。
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