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《旅游策划》

内容概要

《旅游策划:理论与实践》将理论与实践紧密结合，根据旅游管理专业本科教学实际，阐述了旅游策划
的基本原理与方法，分为旅游策划的基础知识、操作程序、基本原理、主要方法、创意生成、战略定
位策划、资源开发策划、服务要素策划、产品组织策划、市场营销策划、旅游项目运营策划、旅游新
型业态策划等章节。本教材体系完整，内容丰富，脉络清晰，观点新颖，其中不少内容是作者近十年
来从事旅游策划实践、研究与教学所取得的成果，而旅游策划创意理论、旅游创意营销理念、旅游策
划的事理学基础等相关内容都是首次系统地提出。
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章节摘录

版权页：   插图：   2.文化展不法 文化是旅游的灵魂。对某些旅游区而言，文化是其重要的吸引物，特
别是对历史悠久、文化底蕴深厚、民族众多的旅游区来说，文化的重要性更是不言而喻。但是文化旅
游资源通常属于隐性旅游资源，可供游客直接观赏、参与的不多，导致很多旅游地“有说头、缺看头
、没玩头”。通过具象的载体对旅游地的文化内涵加以展示，使之符合旅游体验的要求，就成为该类
旅游地策划需要解决的关键问题。文化展示法指以特定的文化内涵为线索，以特定的场所为载体，将
抽象的文化主题通过具体的形态展示出来的策划方法。文化展示法主要适用于历史文化型、民族文化
型旅游区，也适用于及其他以文化为主题的旅游区。文化展示的方式有静态和动态两种，其中静态展
示方式主要有展馆展示、原场景展示、广场展示、整体展示、综合展示；动态展示则包括场景再现、
专题演出、节日活动等。 3.情景模拟法 情景，指情形、景象，即事物呈现出来的样子、状况；模拟，
指照着某种样子去做；情景模拟是对事件或事物发生与发展的环境、过程的模拟或虚拟再现。旅游策
划中的情景模拟法是指将童话、科幻、传说故事（包括文学著作）、影视等想象中的世界通过具体的
场景展示出来，使之形象化、具体化，旅游者可以进行触摸和感知，获得更加真实和深刻的体验。这
一方法除了用于童话世界、科幻世界、仿古景观、传说故事、影视基地，对于其他类型旅游地策划亦
有重要指导意义。为了解决珠江源游览内容和形式单一、参与性不强、“源头”体现不明显等问题，
笔者运用情景模拟法，结合明代著名地理学家徐霞客珠江探源的记载，提出了如下思路：以徐霞客珠
江探源的相关素材提升霞客草堂的文化内涵；在霞客草堂附近空地修建“霞客行”主题雕塑，展示徐
霞客珠江探源的情景；设置“霞客探源路线”，从下游水库乘船溯源而上，到达霞客草堂后换乘竹筏
，经历一番努力后到达珠江源头；由“徐霞客”担任导游，讲解当年对珠江源头的争议及探源经过等
。 4.场景活化法 场景活化法即以具体场地为载体，以地脉、文脉为根基，确立场景景观单元主题，围
绕景观旋律，以静态场景景观和动态场景活动加以主题包装，不仅注重景观空间的有机分割，而且强
调气脉连贯式的自然过渡，强化一种游客感知的场所精神与场所氛围，以达到氛围逼真、动静交替、
前后呼应、景观生动的旅游效果，形成物质景观与游客精神感受的一体性，并推动游客游历过程，成
为一种吻合主题、富有意韵、循序渐进、层层感受的旅游主题体验，如清明上河园的迎宾活动就是如
此。在震耳的号炮声中，“大宋御林军”从园内列队而出，开封府尹包拯拈髯而立，四品护卫王朝、
马汉、张龙、赵虎及文武百官拱手相迎。头牌曲后，包拯致词：“适逢太平盛世，朗朗乾坤，政事清
明，百业繁荣。特选良辰吉日，携百官仪仗，开园列队，迎四海宾朋。奏乐！请！”
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编辑推荐

《旅游策划:理论与实践》在充分吸收国内外已有研究成果、深入分析不同地区优秀旅游策划案例的基
础上，结合自己多年旅游策划编制和教学实践经验，从思维模式和创造方法入手，力图破解旅游策划
“黑箱”，打破以往把旅游策划活动神秘化的做法，揭示旅游策划活动过程的内在规律，总结具有普
遍指导意义的技术与方法，指导蓬勃发展的旅游策划实践。
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精彩短评

1、作为一本旅游策划教材，这本书是非常棒的！内容齐全，逻辑清晰，案例丰富，价格适宜，注重
方法的讲授，每章还有“延伸阅读”、“案例分析”和“综合实训”，可以说实用性和指导性都比较
强。无论对旅游专业本科生、研究生，还是旅游策划规划机构从业人员，都是值得拥有的参考书。
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