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《新微商》

内容概要

新微商定义
新微商，英文名称new wechat business。它是企业或者个人基于社会化媒体的新型电商，新微商区别于
传统微商，具备互联网+的时代特征，新微商摒弃了过去微商暴力刷屏，疯狂囤货的经营方式，取而
代之的是一种相对健康、可持续发展的商业机制，相比较传统微商零散小规模的经营活动，新微商已
经成为了一种较为成熟的电子商务模式。由微赢首创，于2015年9月完善发布。
新微商六大模式
O2O模式
O2O即Online To Offline，将线上的交易与线下体验、运营结合起来。区别于传统微商，新微商提倡
的O2O模式更加倾向于用户的体验和自身的分享。
众筹模式
社交工具与移动应用的改装和放大，让“人和商品”连接的机会被充分孕育，社群之内、社群之间横
向协作的成本被急剧拉低，新微商时代的众筹活动是对彼此做一个深度的利益捆绑，从而充分发挥每
一个人的社交能量并将之成倍扩散到其社群当中去。
自媒体模式
互联网时代的来临，让每一个人都成为了新闻的传播者，也成为了潮流的制造者和推动者，新微商时
代的自媒体鼓励每个人都勇敢发声，各抒己见，而不是盲目跟风。
互联网金融模式
新微商与传统微商的一个重要区别是让微商不仅仅局限于微信、陌陌、贴吧等社交平台，而是以互联
网思维去布局全网化营销，全面推动微商成为未来中国电子商务行业的主流。
会销模式
会销模式的出现对于微商行业将是一个巨大的变革，新微商区别于传统微商的一大特性就是，新微商
会将产品和微商从业人员落地，通过会销将线上的营销拓展到线下。
教练模式
新微商时代的教练模式建立在当下的微商培训基础之上，鼓励微商企业通过更为实际具体的扶持政策
来快速帮助代理成单，让微商从业人员有一个完整的培训体系作为技术支撑。
新微商十大标准
1、具备从零开始到运作传统微商成功的经验；
2、具备专业化培训系统；
3、具备系统化服务与支持；
4、具有众筹的运营模式，让客户参与进来；
5、具备自媒体打造的成功经验；
6、具备O2O落地的方法、规范与标准；
7、具备互联网思维；
8、具备运营移动互联网发展的团队；
9、具备营销策略；
10、具备适应移动互联网快速行销的高品质产品
新微商时代的品牌选择标准
1、选择能够让消费者重复购买并实现转介绍的产品；
2、选择一支拥有从零开始到成功运营的团队，能解决代理的实际需求；
3、选择一家成功运营1年以上的公司；
4、公司核心领导必须具有规划、梦想、格局、远见，并拥有做长久品牌的战略布局；
5、选择的品牌方必须拥有成功运营品牌的经验；
6、选择的品牌方必须具有简单可复制的专业化培训流程，能够让代理迅速落地；
7、品牌方必须拥有解决终端与招商的完善体系；
8、品牌方必须熟悉移动互联网发展趋势；
9、品牌方具有系统化的服务支持；
10、品牌方拥有强悍的产品供应链和完善的售后系统；
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新微商的优势
1.团队规模化、规范化、
区别于传统微商的多以个体散户为主，还没有形成规模效应，新微商将以集约化、团队化来引领未来
微商行业的发展。特别是针对传统微商存在上级代理压制下级代理的状况，新微商将以规范化的制度
来管理各个团队，杜绝出现此类情况。
2.渠道立体化
新微商渠道结构将会呈现立体化，将厂商、批发商、零售商、代理商、消费者有机结合起来，构成一
个有机的网络系统。通过建立渠道“面”的网络化与系统化，提高渠道网络的效率，通过社交媒体分
销就可在线交易。
3.公司政策扶持，更人性化
传统微商对代理商或是分销商并没有太多的扶持政策，一味的拉代理进公司，销售公司产品。新微商
更多实行工作+奖励的政策，提供给代理商更多人性化奖励支持。
4.宣传立体化
区别与传统微商，新微商的自媒体模式更是将结合音频、视频、杂志、文字、图片、动画于一体，以
全方位、立体化的传播模式使得宣传效果得到进一步放大.
新微商
传统微商
全网营销，产品覆盖面广、渠道多样
产品覆盖面窄，渠道单一
不囤压货、线上+线下
层层压货、货品积压严重
团队成员黏性强，凝聚力高
 团队成员沟通少，团队流失严重
没有乱价、没有串货
乱价、串货频发
售前、中、后系统健全
无完善的服务流程支持
产品质量安全,顾客满意度高
三无产品居多，产品质量无保证，顾客投诉多
顺势而为，市场前景广，利益驱动力大
利益驱动不够，难以吸引实力团队加入
懂营销，知人性，终端客户多
微营销小白，没有终端客户，小代理被动成为所谓“终端”
强悍的产品供应链与服务支持
产品管理混乱，供应链无法控制
熟悉互联网，掌握移动互联网发展趋势
不懂移动互联网规则，无互联网思维
新微商与传统微商的对比
新微商作用
新微商最大的好处在于沉淀用户，实现分散的线上线下流量完全聚合。事实上，微信的原点是社交而
非营销工具，这就决定了微商比传统电商更能精准找到用户群和互联大数据，从而大幅提升企业服务
和订单量。
对于传统微商而言。新微商模式针对性解决了传统微商假货、囤货、压货等众多问题，产品品质高、
定位清晰，做长线品牌。公司层面上更注重完备的服务体系，品牌的支持、与策划性
对企业而言，新微商是去中心化的电商形态。新微商模式最大的好处便是将N种渠道所接触的客户通
通汇聚起来，形成一个属于企业自己的大数据库，从而实现个性推荐、精准营销。而微信是一个绝佳
的客户管理平台，将各渠道的客户汇聚进来后便能实现畅通无阻的通道模式，直接消除了一切中间障
碍，商家在公众号上就能和消费者建立直接接触的渠道。
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精彩短评

1、晕死，买了才发现在微商讲课的和书上的差不多，讲课的老师讲的更加简单易懂，根本没必要花
买书的钱，推荐大家去听一下这些免费课程  V号：XR800820
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