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内容概要

本书从研究人与物的关系出发，结合哲学、经济学、传播学以及其他学科大量研究成果，说明了从古
代社会到资本主义高度发达的消费社会里人与物的关系的演变过程。作者将媒介当做一个商业化机构
来考虑，运用古典政治经济学和马克思主义政治经济学的概念和理论对媒介进行阐释。本书角度独特
，观点新颖，充满思辨色彩和智慧火花。
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精彩短评

1、阅读体验这么恶心为啥分那么高...不过观点真的很赞。虽然论证还是稍显不足。看完写了份6500+
的读书报告。
2、第一本看不懂的教科书...
3、喜欢里面论述电视何以强制我们观看的那节！
4、看不懂符号学，就从这本开始吧
5、渐入佳境
6、这个作者长相很离谱　观点也很新颖
7、思路看上去很有条理，读起来很混乱
8、没看完。看得我好痛苦。可能是我的水平有限！
9、啧啧。
10、惊了，一开始作者鄙视的媒介文化呢，中间部分偷换概念，以及结论还是引向了波德里亚
11、难以描述的阅读体验
12、好书~只是颇为深奥~花了一学期来学习~要不是为了考试自己也不会把它认认真真读一遍
13、居然读出酣畅淋漓的感觉我一定是疯了⋯⋯不光论文结构完整了连实习报告都有切入点了。以及
电源哥说的太对，我系真应该提供两种approach供大家选择。
14、第一本认真看完的教科书
15、这本书还是给了我很多观念的颠覆
16、上学时候的教材 复旦自己印的台湾版 当时觉得晦涩难懂 最近想重读 不知会否觉得好些？
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精彩书评

Page 4



《广告符码 中文版》

章节试读

1、《广告符码 中文版》的笔记-第1页

        在这个发达资本主义中所谓新的“传播时代”里，人类需要和人类文化在符号意义上的多元性，
与资本积累的经济动因之间是共生而相互纠结在一起的。

P5在当代的资本主义社会里，人们通过财务的消费来确定自身的社会和个人意义；而在此之前的社会
（或许在未来的社会也可能则更为直接地获取这种意义）。

P7真正的问题不是纠缠于符号的意义是真还是假，而是一个社会符号将带来什么样的指向。

P8人类学意义上的仪式实际上就是努力形成并巩固占优势地位的社会意义，它也是固定社会关系的一
种方式。“仪式是为了给浮动的意义设定疆域”。对于任何一个社会来说，如果没有某种形式的仪式
，就等于这个社会没有共通的集体记忆，虽然仪式可以采取口口相传的形式，但通过一定的物质载体
来表达，其作用将更为有效。因而，商品只是仪式的附属品，消费也是仪式的过程，仪式的主要作用
在于给变动的还未成形的事件赋予某种意义。--------社会权力

P10年长者控制了客观存在的商品以及由符号组成的知识，而这正是年轻人形成其客观而独立的人格
所需要的，如果说符号意义的运作总是在权力的背景下进行，那么，我们也就没有理由说，广告的符
号意义可以独立于权力关系之外。尤其是在当前，人们都知道，广告被一小群身份甚明的人所控制，
来达到他们的制定目的。

P11以上人类学的证据表明，商品同时既是传播者——传播社会的思想和权力，也是满足者——满足
人们的需要。从这一点出发，加上人与物的关系使用与符号意义以及符号意义与权力的关系，才构成
分析现代广告制度的起点。

P12图腾这个概念的本质包含了人类文化中一个普遍倾向，就是总爱把自然界划分为不同的种群和物
群，然后再把这些群体与人类社会中不相干的现象相连。对于萨赫林斯来说，现代社会也仅仅是以经
过加工制造的财物来代替自然界的物种然后又把消费与交易作为一种工具，来传达图腾所代表的社会
秩序的。

P14在当前，我们所谓消费，关注的是如何在一个广阔的行为符号体系内，“以有机的系统性手法”
，把符号操弄在股掌中。萨赫林斯也好，鲍德里亚也好，他们都认为，对符号代码的操纵，是当代发
达资本主义最重要的一个特征。物体与其实用性失去了真正的联系，代之而起的是与抽象概念相关联
的物质（能指）。这些概念日渐增多而不断变动，必须要招儿具体的物质作为它们的象征。这样的一
个表意体系正是当代资本主义的真正本质。

P17《乏味的经济》狄博尔·西托夫斯基“快乐等差”（1）满足是从相对的社会等级而来，有什么样
的社会地位，就会有相应的消费模式（2）工作也是满足的来源，而且一个人所处的社会等级越高。
收入越多，他从工作中所得到的满足也就越大，越有奋发向上的激情。（3）所谓的满足，就是从消
费中所得到的新鲜感和奋发之情，但资本主义生产出来的产品却往往把人的经验同化，它强调的是标
准化（4）满足还在于来自消费的、使人上瘾的那种感觉，但既然我们认为这种感觉是自然地获得的
，它也就不再为我们提供奋发之情（与满足）的源泉了。
市场是消费者用金钱进行投票选择的地方，因此市面上所销售的产品正是消费者自由选择的结果。

P18在资本主义的市场里，豪富统治与大众做主是孪生并存的，但是由于生产者的利润实现必须依靠
大众的大量购买，这就造成整个公众的平均品位不断下降。毕竟，在这样的环境中生产者必须满足“
那些原始的而无节制的欲求，或是类同的种种欲求”。总之，就是消费大众之中，思想最简单、品位
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较低而彼此都可以接受的那一个群体。所以，大众生产的结果必定是迎合一般的大众口味而不是创造
出一些曲高和寡的品位来。
所以广告并不创造需求，它形塑需求，然后将其导入特定的方向，这个方向当然是对生产者有利。

物化是将物体的意义看做是其本身固有的，是其物理存在的一部分，实际上，在这时，那种意义已被
整合到一个整体的意义体系中了。物化（与物化的另一些形式）并不是人的头脑所产生出来的，而是
人们用一些错误的方式看待物体时所产生，对于马克思来说，商品拜物教就是，人们似乎觉得价值是
内在于商品本身的，其实价值是人们所创造出来的。商品的物化，就是把一个社会的过程自然化，变
成一种自然而然的感觉了。外界的事物表面上看来似乎有其内在的价值，但本质上价值却是由人类所
创造的。
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