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内容概要

本书梳理了东森媒体集团从小到大、由弱到强的发展历史，从中总结了东森独特的媒体经营管理观念
。东森媒集团以新闻传播和网络购物为两大主打产品，以数字化新技术为媒体运营的支撑平台，与国
际知名媒体和全球著名投资机构合作，迅速渗透国际传媒市场。不仅如此，东森在经营媒体的同时不
忘社会公益事业，在取得骄人市场绩效的同时，在社会责任的担当上更是有目共睹。东森媒体集团历
短短15年的发展，成长为具有全球影响性的传媒集团，想念其发展战略和经营策略会给传媒业的同行
提供非常有益的借鉴。
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