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《大众传媒通论》

内容概要

本书从阐述大众媒介的基本概念入手，以各种媒介产生的先后顺序为经，以各具特色的媒介为纬，经
纬结合，史论结合，全景式地展示了报纸、杂志、图书、广播、电视、电影、录音、计算机、互联网
、新媒介和通讯社、广告及公关的历史现状与趋势，并分析了它们在大众传播过程中的性质、特点与
功能，揭示了媒介与社会、政治、经济、文化和科技的互动共进的生态关系，并在大量借鉴国内外成
功经验的基础上，对中国大众传媒的运作与经营以及受众如何正确地科学地利用传媒、接受信息提出
了有益的建议。
    全书视野开阔，观点新颖，内容翔实，语言生动，是一部优秀的面向全国高校大学生的通讯课教材
，也是一部有益的、面向全社会、旨在提高人们传播素养和传播水平的案头必备书。
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推荐阅读第三章 杂志：知识的仓库媒介进程表第一节 国外杂志史一、早期发展二、主要酱主义国家
杂志史第二节 中国杂志业一、清末杂志二、民国杂志三、社会主义杂志⋯⋯第四章 图书：最古老的
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永恒的声音第九章 计算机：人工智能第十章 赛博空间：互联网第十一章 整合汇流：新媒介第十二章 
新闻工厂：通讯社第十三章 广告：大众媒介的股东第十四章 公关：传播润滑剂后记
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精彩短评

1、史论结合，以述为主。
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