
《电视编辑思维与创作》

图书基本信息

书名：《电视编辑思维与创作》

13位ISBN编号：9787504338747

10位ISBN编号：7504338745

出版时间：2002-1

出版社：中国广播电视出版社

作者：张晓锋

页数：331

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《电视编辑思维与创作》

内容概要

这一套书，是由我们这些从事电视理论和业务教学的教师编写的。希望能给从事这方面教学的同行们
提供一点参考，也为这些年来涉足广播电视行业的年轻朋们提供一点切磋业务的资料。我们在多年的
教学活动中摸索出一些培养适用人才的经验，在注重理论支撑的同时，更注重内容的实用性和可操作
性；又因为我们这个写作的群体有各不相同的学科背景和知识结构，关注问题的角度和侧重各不相同
，表述也很有特点，所以一定会给读者一些实际的帮助。即使你只是一个对电视感兴趣的人，这套书
也一定有可读之处，它是鲜活的、实用的、有个性的。
  要实用，就是要能够切实指导电视实践，提高动手能力。电视这个行业当涉及艺术、技术、传播的
许多理论，要是说原理，每一部分可以说是很深很玄，但是作为一个成功的电视人，更重要的是将这
些原理消化以后应用于电视制作的实践。
  要好看，就要在内容和表述上都要有个性，不要板着面孔，不要枯燥乏味。这一套书出自很多人的
手，在表述上可能各有风格，但不管如何表达，都要生动可读。
    电视编辑是电视制作中一种典型的结构手段和思维方法，在电视制作中具有特殊的地位。本书作者
从思维及创作角度叙述了电视编辑的思维观念、思维形态、思维表达及电视镜头的选择、组接及段落
构成。
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作者简介

张晓峰，1973年3月出生，江苏江阴人。1995年毕业于南京师范大学新闻与传播学院，获理学学士学位
，同年留校任教。1998年起在职攻读教育技术专业教育电视方向研究生，2001年春获教育学硕士学位
，现为南京师范大学新闻与传播学院讲师。主要从事《电视编辑》、《传播学导论》、《电视教材设
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部，在国家核心期刊发表论文多篇。
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《电视编辑思维与创作》

精彩短评

1、满足自己所需要的
2、该书从思维的角度阐释了电视节目编辑的理念和具体的创作方法，颇具新意。书中引用大量的实
例，与理论结合紧密，指导意义很强，非常适合影视制作领域的从业者和相关专业的学生学习。
3、好书 值得好好细读
4、挺一般的，用处不大
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