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《企业社会学》

内容概要

《21世纪社会学系列教材:企业社会学》共分为五大部分十三章。第一部分为企业社会学的研究框架，
主要讲述企业社会学的研究对象、内容、源流、研究方法和基本理论，包括1—3章。第二部分为企业
与社会的研究，主要讲述企业社会责任、企业伦理、市场秩序与企业的交易费用、消费者保护、企业
和社区关系等内容，包括4—8章。第三部分为企业与政府研究，主要讲述企业如何处理与政府的关系
，以及政府如何利用公共政策干预企业行为，包括9、10两章。第四部分为企业与自然环境研究，主要
讲述企业与生态环境、绿色管理两个方面的内容，包括11、12两章。第五部分为企业与技术创新的研
究，主要讲述企业技术创新以及企业技术进步给企业带来的挑战，主要包括13一章。
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《企业社会学》

作者简介

　　王积超，中央财经大学社会发展学院社会学系教授，中央民族大学博士，四川大学博士后，美国
加州大学伯克利分校社会学系访问学者。曾任中央财经大学统战部副部长、党委宣传部副部长、新闻
中心副主任等职。主要研究方向为企业社会学和经济人类学。已出版专著2部，发表论文30多篇，参加
和主持各类课题10多项。曾获省部级学术奖励两项、北京市优秀教学成果一等奖、国家民委&ldquo;十
一五&rdquo;优秀学术论文二等奖。内容简介本书贯彻社会学中国化的学术取向，强调理论基础，突出
用社会学的视角研究企业社会运行管理行为，分别以基础理论、企业内部管理、企业与社会、企业与
政府、企业与自然环境等为线索展开，反映了国内外与企业社会学有关的最新实践和研究成果。
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《企业社会学》

书籍目录

第一章 绪论第一节 企业社会学的研究对象与研究内容第二节 企业社会学的源流第三节 企业社会学发
展的历史第二章 企业社会学的研究方法第一节 社会科学研究方法与组织研究方法第二节 企业社会学
研究方法的特点、类型与实施第三节 企业社会学研究的案例第三章 企业社会学的基本理论第一节 企
业及其本质第二节 企业组织结构第三节 企业管理第四节 企业社会环境第五节 对企业的批评第四章 企
业社会责任第一节 企业社会责任的基本含义第二节 关于企业社会责任的争论第三节 企业社会责任的
行为与结构分析第四节 社会变迁与企业社会责任的凸显第五节 企业对员工的社会责任第五章 企业伦
理第一节 企业伦理的基本理论第二节 企业伦理困境第三节 企业伦理的分析方法、分析原则和管理措
施第六章 企业与市场第一节 市场的基本含义第二节 企业与市场的相互替代——交易费用的视角第三
节 企业如何影响和建构市场——作为行动者的企业第四节 市场如何影响企业——作为社会结构的市
场及其再生产第五节 企业与市场的关系第七章 企业与政府的关系第一节 不同经济体制下的企业与政
府之间的关系第二节 跨国公司与政府第三节 中国企业与政府之间的关系第八章 企业与公共政策第一
节 政府和公共政策的作用第二节 公共政策与企业的关系第三节 政府对企业行为的干预第九章 企业与
生态环境第一节 企业周边的生态环境第二节 全球公共资源危机与企业应对的行动第三节 全球环境挑
战与企业应对的行动第四节 资源与环境的可持续发展与企业绿色责任第五节 国际组织和企业应对全
球环境危机的行动第十章 企业科技创新与社会发展第一节 人类科技发展的历程第二节 企业的科技创
新和高科技企业的发展第三节 企业科技创新存在的现实问题后记
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