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内容概要

本书在内容编辑上有如下特点：在精心筛选、分类整理生动典型的公司高管犯罪案例后，在每个具体
案例中，首先，以简明扼要的语言清楚、完整地回放已经发生的案件事实；继而，根据刑法规定及相
关立法、司法解释和理论学说，深入浅出地论述已经发生的行为为什么构成犯罪；然后，以案释法，
敲响警钟，振聋发聩；再接着，具体区分罪与非罪的界限，铭刻犯罪的界标，拉起一道公司高管犯罪
的警戒线；最后，引述相关法律规定的条文，宣示定罪的法律根据。
    本书以通俗易懂、流畅生动的文字叙述事实、阐述法理，既有文学的渲染又不失去法律的严肃，既
有真实生动的情节又不乏理性深入的法律解剖，寓教于乐、自警自醒、可读性强的法律教育读物，一
定会产生不同一般的教育作用和效果。
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作者简介

刘茂亮，男，1972年3月出生，河南省辉县市人，法学硕士。现供职于国务院法制办政府法制协调司，
长期从事民商事法律制度、仲裁法律制度研究和全国仲裁工作的指导、协调等实务工作。
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