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《传媒竞争力》

内容概要

《传媒竞争力：中国特色的路径选择·一种基于市场的观念、假设与方法》是一本基于市场角度系统
研究中国传媒竞争力问题的发展新闻学著作。

中国作为发展中国家的代表，其传媒竞争力的构建无疑具有一定的示范意义，中国特色传媒竞争力构
建的路径选择值得每一个传媒人思考。现代社会，传媒有着举足轻重的地位，传媒竞争力的强弱直接
牵动着社会政治、经济、文化和国家、民族的神经。传媒竞争力，从某种意义来说，已成为国家实力
的象征。如何构建强大的传媒竞争力已是现今世界各国竞争战略中极为重要的一部分。当代传媒发展
中出现的新情况、新特点，迫切要求我们深入研究市场经济条件下传媒发展的规律，解决中国传媒发
展面临的新问题；研究中国传媒竞争力的构建路径问题，以全面提升中国传媒的竞争力。
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《传媒竞争力》

章节摘录

　　（二）创新是传媒实现持续发展的源泉　　创新在传媒持续发展中处于核心地位。传媒持续发展
是讲传媒不仅能在特定的条件下实现发展，而且能在变化的条件下发展；不仅在短时间内实现发展，
而且能在较长时间内实现持续发展。传媒能否实现持续发展，关键在于能否不断调整自身行为，跟上
时代的变化。如果环境发生了变化，社会实现了进步，而传媒仍墨守成规，则必然难以生存，更谈不
上发展。而要做到这一点，就必须以持续创新作为实现持续发展的基本途径。世界上众多的成功传媒
，由小到大、由弱到强，发展成为具有长久生命力的大传媒公司、大传媒集团，无一不是以不断创新
来实现的。发展离不开创新，创新是为了更好的发展。传媒不仅要能在顺境中实现发展，而且要能在
困境中闯过难关实现发展。要做到这一点，就要通过调整自身行为，使传媒的经营战略和经营思想与
外部环境相吻合。每一次调整、每一次变更，都是一次创新。持续不断地推出和实施新思想、新管理
方式、新工艺、新产品、新市场战略，就能不断地实现创新效益，带来传媒的持续发展。都市报的成
功从某种意义上讲就是创新的结果。都市报应新时代的需求诞生，嫁接了日报、晚报、服务性报纸的
优势，开创了新的办报模式，是创新造就了“都市报”的辉煌。　　（三）创新是传媒获得竞争优势
的决定因素　　竞争优势可分为以下四个阶段：（1）生产优势导向阶段。生产优势导向靠成本低的
优势获得竞争优势，它是最低层次的优势。（2）投资导向阶段。通过大量的投资拉动需求，拉动经
济增长，拉动传媒发展。（3）创新导向阶段。熊彼特认为，创新就是建立一种新的生产函数，即实
现生产要素的一种从未有过的新组合。　　⋯⋯
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