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内容概要

本书旨在向学生讲授营销管理知识，并提高营销管理水平，使其能够制定并遵循成功的营销战略。作
者对营销过程进行了深入分析，为学生掌握成功的营销打下了基础。书中提供的案例涉及营销调研、
消费者行为、新产品规划、分销与定价、以及国际营销等领域。
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书籍目录

美国麦格劳-希尔教育出版公司工商管理最新教材（英文版）  
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精彩短评

1、这本书是英文版的，但是却没在购买信息上注明，我上当了！！！严重生气！！！！一次过买了6
本管理书，都是清华出版的市场营销管理一套的，5本都是中文的，是我要的。这本怎么搞个英文版
的给我。
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