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《网络营销》

内容概要

本书的特点有：
1、中国化。本书作者有针对性地探讨中国企业有关案例，克服了一些当前著作照搬国外案例的通病
，使读者看后可以对国内网络营销发展状况有一定认识。
2、系统性。作者运用传统营销理论框架对网络营销进行了较全面、系统的研究，对传统市场营销理
论和营销策略赋予新的内涵，并对网络营销给出了新的界定，认为它是在网络虚拟市场上，用新策略
和新方式实现营销目标。
3、实用性。网络营销是一门实践性很强的新兴学科，作者通过分析大量的成功和失败的案例，运用
新营销理论加以分析。这对理论工作者和实践工作者会有许多启迪。
4、综合性。作者在写作中所选择的案例覆盖了我国现在开展网络营销的多个行业，囊括了国内外实
际运用的网络营销策略。因而，对各行业开展网络营销具有参考价值。
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精彩短评

1、很好的反应了网络营销基础知识
2、在这里买书还是蛮划算的
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