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内容概要

本书主要介绍了：绪论；广告简史；广告理论；市场调查；广告心理；广告目标与广告计划；广告曹
策划；广告创意；广广告表现；广告媒体等。
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精彩短评

1、至今时常想起傅老在4102讲广告学时的场景
2、当当的图书不错
3、速度很快。以后会一直选择在当当购物的
4、给朋友买的，还没看
5、本书是我们中国海洋大学广告概论的教材,作者是我最喜欢的傅老师.傅老师的课轻松愉快有分量,过
来超赞一下
6、比我想象的要差一些阿都是一些过时的理论感觉一般要想恶补一下基础的大大们是可以买的，要
是想一个提升，就要慎重阿
7、内容很全面,挺好的,还不错
8、从广告学的基础入手,要想真正踏入这个领域的,还是要从基础学起.
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