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前言

　　20世纪初，中国新闻学奠基人徐宝璜在其“‘破天荒’之作”（蔡元培语）《新闻学》中为这门
学科定义：“新闻学者，以养成良好新闻记者，并导新闻事业于正轨为职志者也。”并感喟：“斯学
昌明，则人类受新闻事业之福愈增其量，是斯学之重要可知矣。”　　在后现代浪潮的冲击下，“真
理”日益下降为“意见”，“思想”越来越演变为“观点”。当下中国：企图“建构”体系的“宏大
叙事”似乎已不时髦，相反的是一把把“解构”的手术刀则寒光夺目。与“建构”体系相比，“解构
”自然要省力得多，因为它自身无须证明。但是，“解构”首先要面对成型的“结构”，当下中国的
新闻学与新闻教育真的已建立起自身的理论和学科体系了吗？　　近一个世纪里，新闻学由最初的厕
身其他学科之中，发展到建立起自身的独立地位，再到今日之益趋向“显学”的热闹兴盛。种种新闻
学丛书不断面市，300多个新闻学位授予点在全国遍地开花。当前中国的新闻学研究与新闻学教育，与
数十年前相比，确有天壤之别，就是比之数年前也有很大进步。徐宝璜先生若泉下有知，当感欣慰。
但是，与其他学科相比，新闻学研究的低水平重复、泡沫化现象还很严重；新闻教育理念的混乱、目
标的不确定性也令人担忧。新闻学科（包括新闻学研究和教学）发展之最终目的，仍不外乎徐先生所
说的“养成良好新闻记者”与“导新闻事业于正轨”。反躬自问，我们做到了吗？在新闻学研究方面
，研究者大多出于实用性和功利性的考虑，热衷于如何解决问题的“制度设计”、“政策应付”、“
行动指南”等研究，但真正发掘专业理念、洞察职业精神的研究不多，“导新闻事业于正轨”的功效
并不显著。低层次重复的研究不在少数，有分量有创见的研究屈指可数。
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内容概要

《网络新闻与传播教程》内容简介：新闻学由最初的厕身其他学科之中，发展到建立起自身的独立地
位，再到今日之益趋向“显学”的热闹兴盛。种种新闻学丛书不断面市，300多个新闻学位授予点在全
国遍地开花。当前中国的新闻学研究与新闻学教育，与数十年前相比，确有天壤之别，就是比之数年
前也有很大进步。徐宝璜先生若泉下有知，当感欣慰。
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章节摘录

　　随着全球网络游戏市场的繁荣和广告主对游戏广告优越性的认识，游戏广告作为一个非常有前途
的互动广告的新方向，在网络广告中扮演着越来越重要和独特的角色。它利用了人们对游戏的爱好心
理，基于先进的计算机技术的互动性又使得它独具个性化，因而很好地迎合了新时代消费者的需求和
口味。不同于其他网络广告的推送方式，它的魅力和娱乐性使得网民自发关注和参与，并且不会产生
反感或抵触情绪，可以达到理想的广告传播效果。　　一般认为，游戏广告通常有三种形式。一种是
仅把产品或品牌信息嵌入到游戏环境中去，使游戏在含有广告信息的环境中进行。一旦广告游戏的内
容和主题与广告信息能产生直接或内在的联系时，这种形式的游戏广告就能有效地引起消费者对产品
的联想，从而潜移默化地加强品牌宣传效果。第二种是把产品或与此相关的信息作为进行游戏必不可
少的工具或手段来使用；在游戏中广告信息本身就是游戏的内容，通过对它们进行反复特写展示，以
此来加强消费者对品牌的认知和记忆。由于这种游戏广告形式可以使广告信息得到最高程度和最多次
数的曝光，因此是目前游戏广告最常用的形式之一。第三种形式是在游戏广告中通过提供产品的真实
内容，让消费者在游戏的虚拟空间中体验产品的“演示性”方法，能最大限度地提高品牌宣传的效果
。因为它能完全控制消费者的注意力，让游戏者通过游戏达到如同试用一般的切身体会，从而加深了
印象，提高了品牌传播的效果。　　三、网络广告的特点　　网络广告的出现和发展都如同互联网一
样，短暂而发展飞速。这种现象是和网络本身的特性密不可分的。与传统媒介的广告形式相比，网络
广告有着它自身独特的一些特点和优势。
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精彩短评

1、拜托！！大学里的教授，讲师，老师们！！！没多少本事就不要乱出书，造一些文化垃圾出来！
！

Page 6



《网络新闻与传播教程》

精彩书评

1、我看得同名教材 同一个出版社 作者是安徽大学新闻传播院长芮必峰这两本书内容是不是差不多
呢~~~
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