
《价格学》

图书基本信息

书名：《价格学》

13位ISBN编号：9787300138824

10位ISBN编号：7300138829

出版时间：2011-7

出版社：中国人民大学

作者：王德章 编

页数：282

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu111.com

Page 1



《价格学》

内容概要

《价格学(第2版)》作为21世纪贸易经济系列教材之一，已有四年多教与学的历史。在教学过程中，我
们根据经济社会发展需要，并听取授课教师、学生的意见，在第一版的基础上进行了修改完善。在市
场经济条件下，价格学已成为当今社会企业、政府、个人生存和发展必须依靠的思想库。尤其是在受
到金融危机影响，全球经济发展面临新的挑战的新形势下，学习和运用价格学的原理和方法更加必不
可少。对消费者来说，学习掌握价格学原理，可以指导消费行为和决策。
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《价格学》

书籍目录
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定价方法与策略　第1节　企业定价程序、定价目标与影响定价的因素　第2节　企业定价方法与策略
　第3节　价格信息与价格预测　案例　61先算算顾客能从口袋里拿出多少钱　案例　62心理定价策略
的运用　案例　63矿产品价格的预测第7章　价格体系　第1节　价格体系的概念和内容　第2节　商品
比价　第3节　商品差价　案例　兰州菜价的变化第8章　农产品价格　第1节　农产品价格的形成　
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望(节选)第9章　工业品价格　第1节　工业品价格的形成　第2节　工业消费品的价格　第3节　生产
资料价格　阅读材料　2002年上半年全国工业品价格继续呈下降态势第10章　服务产品价格　第1节　
旅游价格　第2节　交通运输价格　阅读材料　九寨沟旅游价格、报价、费用构成第11章　房地产价格
　第1节　房地产价格概述　第2节　房地产价格的形成和运动　第3节　房地产价格的构成　阅读材料
　山东临沂公布市区商品房的开发成本构成第12章　生产要素价格　第1节　资本生产要素的价格决定
　第2节　劳动生产要素的价格决定　第3节　　土地生产要素的价格决定　第4节　　企业家才能生产
要素的价格决定　阅读材料　中国劳动力价格上涨的影响第13章　公共物品与管制产品的价格　第1节
　公共物品的定义及其价格形成　第2节　管制产品的定义及其定价　阅读材料　资源定价的核心第14
章　价格管理机制　第1节　价格管理的基本问题　第2节　价格管理的手段与方式　第3节　价格法律
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施　阅读材料　国家发改委价格司负责人就当前价格形势答记者问
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《价格学》

章节摘录

版权页：插图：从价格的起源可以看出，价格不过是商品价值的货币表现，正如马克思所说，“价格
是价值的货币表现”①。这句话清楚地揭示了价格的本质，同时也揭示了价格、价值、货币三者之间
的关系。其中价值是实体、是内容；货币是度量价值的尺度；价格是度量出来的结果，是价值的表现
形式。从价格的本质关系中可以得出三个结论：第一，价值是决定价格的依据，是价格形成的基础。
从价格的起源我们可以看出，价格是商品交换表现形式，决定商品交换价值大小的是包括在商品之中
的人类一般劳动量——价值量的多少。因而，价值是决定价格内在的、基础性的因素。第二，价格不
仅受到商品价值影响，而且受到货币价值的影响。商品价格与价值成正比，与货币价值成反比。第三
，价格是价值的表现形式，两者之间是形式与内容、现象与本质的关系。价格应当正确地反映价值，
但由于商品交换过程会受到供求等各种因素的影响，因而造成价格不能正确地反映商品价值。正如马
克思所说，“在一定条件下，商品就是按照这种较大或较小的量来让渡的”②。这种背离虽然经常出
现，但价值决定价格这一规律又总是不断把价格拉向反面，使价格围绕价值上下波动。因而，从长期
的趋势来看，价格又总是趋近于价值。2.价格的特性价格的特性是指价格本身所具有的特征和习性，
它是由价格本质决定的。了解价格的特性，有利于我们全面认识价格问题，正确运用价格工具。（1
）同一性。价格的同一性也称一物一价法则，是指同一种商品的价格在同一时间、同一市场上必然趋
于同一的特性。这是因为，决定价格的价值在同一时间、同一市场是同一的，也就是说，对于同一商
品，不论各个生产者、经营者的劳动耗费有何不同，决定价值的标准——社会必要劳动耗费只有一个
，这种价值的同一性必然表现为价格的同一性。当然，价格的同一性并不排斥企业实行差别价格策略
。
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《价格学》

编辑推荐

《价格学(第2版)》是21世纪贸易经济系列教材之一。
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《价格学》

精彩短评

1、内容与体系还不错，在价格学的教材中选用比较多
2、书内容比较好，比较实用。
3、书还不错，内容也还满意，关键是送货速度快，很满意
4、很不错，实用性很强。
5、正版书籍阅读效果不错
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