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《国际市场营销》

内容概要

了解国际市场、分析国际市场、开拓国际市场以及在国际市场上进行营销活动已经是我国各种类型的
企业需要进行的工作。本书贯穿这一思路，详细介绍了国际市场营销的动因、任务和环境，国际市场
营销调研的内容、程序和方法，国际市场的进入战略，国际市场的细分、目标市场的选择以及国际市
场的定位，国际市场营销的组合策略等内容。
本书以知识介绍为主、案例分析为辅，在每章的后面附有案例，书后附有复习提纲、专题研究参考题
目和推荐网站，便于学习和组织教学。
　　本书可作为MBA教材、工商管理类相关专业全日制研究生的教材，也可以作为各种类型本科生国
际市场营销课程的教材使用，还可以作为从事国际市场营销相关工作的企业工作者业务学习的参考书
。
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精彩短评

1、感觉内容太过专业且案例都是些比较陈旧的了，纸张的质量也是一般
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