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《流通原理》

内容概要

流通体系与生产、消费以及流通技术的发展动向紧密相连，它处于相互作用的互动关系中，这种互动
作用决定了流通的动态发展。本书立足于流通体系动态发展的观点，向初学者讲授流通的基本原理，
是一本既通俗易懂又体系规范的教材，目的在于培养读者理论分析的能力，用科学的观点来分析现实
社会中剧变的流通现象，掌握流通的变化方向。
　　本书适用于相关专业的本科生、研究生和MBA学生，以及关注流通专业发展方向的普通读者。
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作者简介

田村正纪(Tamura Masanori)于1966年日本神户大学研究生院经营学研究专业博士生课程结业后，任神
户大学助教。后任该校专职讲师、副教授。1980年任神户大学经营学系教授。历任神户大学经营学系
主任、神户大学研究生院教授、曼彻斯特商学院客座教授、日本商业学会会长等职。2001年任日本流
通科学大学教授、日本流通科学大学流通科学研究所所长、日本广播大学名誉教授、神户大学名誉教
授。主要研究方向是市场营销、消费者行为、流通体系。

    进入21世纪以后，日本企业和产业面临经济环境的急剧变化，作者认为这是理论工作者重新选择研
究课题和解决新课题的关键时期，并以此为出发点，致力于研究企业应如何建立数据库，以迅速适应
市场环境的变化；致力于研究和开发适应数据库管理的新型商业模式。作者的最新研究领域是进行实
证方面的研究，为日本产业界进言献策，主要研究日本企业应如何设计以顾客为本的新型数据库，以
及如何提高日本流通企业的国际竞争力等新课题。

    作者不仅限于学术研究，还广泛活跃于日本经济产业部、内务部、教育科学部、大阪府、兵库县等
政府部门。任政府各部门审议会委员长，并与海外学术界保持长期联系。担任中日物流会议协调人职
务后，他多次举办中日学术报告会，精心指导多名中国留学生的研究课题，为在流通理论界培育中国
学者呕心沥血。他的相关论文曾发表在中国社会科学院主办的学术刊物上。

    主要著作：《金融零售改革》，千仓书房，2002年；《流通原理》，千仓书房，2001年；《机动营
业力》，日本经济新闻社，1999年；《市场营销知识》，日本经济新闻社，1998年；《市场营销力》
，千仓书房，1996年；《现代市场战略》，日本经济新闻社，1989年。
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精彩短评

1、很有启发
2、在流通领域里，这本书的语言显得十分流畅简明。
3、是本装订错误的书！
4、这本书不错~正是我这学期需要的教科书！我给好评！
5、终于明白了所谓流通的含义！流通是如何创造价值的。
6、结果我是第一个投票的。。。
7、书不错，是我要找的书
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