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《管理经济学》

前言

　　在管理教育和人才培养的各种制度中，工商管理硕士（MBA）制度是一项行之有效、富有成果的
制度，它培养的是高质量的、处于领导地位的职业工商管理人才。工商管理硕士教育传授的是面对实
战的管理知识和管理经验，而不是侧重理论研究；注重复合型、综合型人才培养，重视能力培养。在
发达国家已经成为培养高级企业管理人才的主要方式。　　我国正式开始引进工商管理硕士学位制度
是在1984年。但是早在1980年，按照1979年邓小平同志访美期间向当时的美国总统卡特提出由美方派
遣管理教育专家来华培训我国企业管理干部的要求，中美两国政府成立了坐落在大连理工大学的“中
国工业科技管理大连培训中心”。在开始的几年内，办起了学制为8个月的厂长经理讲习班，其教学
内容是按照MBA教育的框架“具体而微”地设计的，开设了MBA教育中所有的核心课程。这种培训教
育曾被认为是“袖珍型MBA”，可以说是MBA理念引入我国的开始。　　1984年开始，根据中美两国
有关合作进行高级管理人员的第二个五年的协议，由中国的大连理工大学与美国布法罗纽约州立大学
合作开办三年制的MBA班，这是我国兴办MBA教育的一次试点。与此同时，培训中心将美国教授在大
连讲学的记录整理出版了一套现代企业管理系列教材，原来共9种，后来扩展为13种，这套教材由企业
管理出版社出版，发行超过百万册，填补了当时缺乏面向实际应用类型教材的空白，也为后来的MBA
教材建设打下了一个基础。　　我国从1991年开始，正式开办M：BA专业学位教育。在经过10多年的
实践和摸索之后，中国的MBA教育已经进入一个新的发展时期，目前中国拥有MBA招生和培养资格的
院校已经有100余所。这种专业学位的设置使我国的学位制度更趋完善，推动了我国高级专门人才培养
的多样化，使学位制度进一步适应科学技术事业和经济建设发展的需要。MBA教育需要适合面对实战
的管理知识和管理经验的教材。
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内容概要

《管理经济学》是以当今国际上流行的管理经济学教材框架和内容为基础，结合国内外企业管理实践
编写的一本管理经济学教材。除介绍最基本的微观经济学理论与方法之外，《管理经济学》更注重经
济学理论在企业管理中的应用。基于这样一个定位，《管理经济学》系统地介绍了产品特殊定价方法
、战略决策、博弈论、市场预测、资本预算和风险分析，以及跨国企业经营等一系列重要的企业管理
决策问题。
《管理经济学》可供普通高校工商管理专业学生，特别是MBA层次学生作为教材选用，也可供各级管
理人员自学使用。
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章节摘录

　　稀缺性的概念经常与一个国家的人口数量紧密联系。例如，汽车生产和粮食生产。消费者和生产
者不得不在资源稀缺的情况下对资源进行合理分配。在讨论企业的管理者如何应对资源不足的问题之
前，先从一个国家的角度考虑如何看待资源的稀缺问题。　　“汽车生产和粮食生产”的例子说明，
资源不足迫使国家必须合理地分配用于工业和农业的资源。为此，在决策时必须要考虑到资源的机会
成本。机会成本是指为了得到某种东西而不得不放弃下一个能够带来最大利益的选择。由于资源是有
限的，用于汽车生产的资源越多，用于粮食生产的资源就越少；反之亦然。增加生产一辆汽车的机会
成本是由愿意放弃多少吨粮食（如小麦）的价值来度量的。　　在面对需求，供给是相对短缺的情况
下，不论是国家还是个人必须决定怎样分配现有的稀缺资源。如何进行这一决策是学习经济学的核心
。事实上，经济学是研究人们如何使用具有多用途的有限资源来生产所需要产品的行为的科学。从本
质上讲，资源分配决策包括三种选择：①生产什么？②如何生产？③为谁生产？　　就“汽车生产和
粮食生产”的例子而言，第一个问题是指应该生产汽车还是粮食，以及生产多少。第二个问题涉及在
生产特定商品或服务时资源的配置问题。假设国家决定生产一定数量的汽车，那么应该投入多少土地
、劳动力、资金和企业家的精力？工人和机器的比例应该是多少（是劳动密集型还是资本密集型）？
这是一个经济学问题，而不是技术问题，重点是分析生产要素的最佳配合的比例。第三个问题是生产
的商品或服务在消费者之间的分配问题。　　所有国家都必须解决这三方面的问题，因为资源稀缺性
无处不在，尽管稀缺程度在每个国家可能有所不同。以下是解决以上三个问题的三种途径：　　（1
）市场途径。利用供给、需求和物质刺激来解决。　　（2）指令途径。通过政府或权威机构来解决
（也称政治途径）。　　（3）传统途径。利用传统习俗来解决。　　一个国家通常综合利用以上三
种途径来分配稀缺资源。在实行资本主义制度的美国，采用市场途径是占主导地位的，虽然指令途径
也发挥着重要的作用。因此，美国经济也并非是完全的市场经济，更确切地说应该叫做混合经济体。
从联邦、州、地方各级政府每年的经费预算来看，通过指令途径大约影响全国1／5的产品和服务的生
产，但这并不是说政府必须直接下令生产某一数量的汽车、小麦或其他产品和服务。政府可以采取各
种方式，如利用市场调节或物质刺激措施来间接地干预资源的分配。例如，政府可以通过提供给汽车
制造商承包生产汽车，使其获得赚取利润的机会。另外，政府还可以采用各种法律制度，直接对消费
者的消费行为和企业的生产活动进行某些限制或者鼓励以控制资源的分配。例如，政府通过《食品药
物管理局》机构控制某些食品和药物生产和分配，如烟草生产和消费。在过去的几十年里，美国政府
在宣传戒烟方面作了很大的努力，包括在香烟包装上贴警告标识，在飞机航班上和许多公共场所里采
取禁止吸烟等一系列措施。　　政府除了采取上述各项法律和规章制度外，还通过补贴、关税、配额
等手段影响稀缺资源的分配，这方面与中国政府的做法并没有太大的区别。
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精彩短评

1、太泛泛了吧
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4、好像受潮了 不过是正版 质量很好
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