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内容概要

本书是1999年出版的《商业展示与设施设计》一书的改编版。经过了五年多的时间，伴随着展示设计
的飞速变化，原书中很多内容不再适宜；同时历经了多年的教学实践，原书的一些内容亦无需再作讲
解；通过很便捷的网络信息及对国际设计领域的广泛了解，一部分新的设计实例和理念很值得推广。
本书在原有基础上补充了大量的资料，应该能够为初学展示设计的同学和设计师们提供适时的有价值
的参考。
　　本书可作为高等院校环境艺术设计专业的教学用书，同时也面向各类成人教育专业培训班的教学
，也可作为专业设计师和专业人员提高专业水平的参考书。

Page 2



《展示设计》

作者简介

汪建松，现任清华大学美术学院环境艺术设计讲师，中国室仙装饰协会资深环境艺术设计师。
　　教学主讲大学本科“商业展示与设施设计”、“室内设计程序”、“空间构成”、“景观设计”
等课程。
　　学习经历，1988年考入清华大学院环境艺术设计系；1992年毕业留校任教；199
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精彩短评

1、上课用的书，在当当上买很合算
2、速度很快，我满意
3、还不错，纸还不错
4、我选得书都不错
5、不错 上课要用的
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