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《现代企业管理学》

内容概要

《现代企业管理学(第2版)》在内容上坚持理论与实际相结合，在体系结构和内容上有所创新和突破，
以求为现代企业管理理论做出一份贡献。
《现代企业管理学(第2版)》分为四篇，共二十一章：第一篇为企业战略管理篇，主要阐述如何制定企
业发展战略目标；第二篇为企业高级管理篇，主要阐述管理的职能（决策、计划、组织、领导、控制
等），就高级管理层如何落实企业战略目标作了阐述；第三篇为企业专业管理篇，阐述企业各职能部
门的管理工作，按职能部门具体落实企业战略目标的管理工作加以阐述；第四篇为企业现场管理篇，
阐述生产现场的管理工作，从而提高生产效率和企业效益。《现代企业管理学(第2版)》从四个层面全
方位地对企业管理理论、内容进行编写，从而使企业管理工作上了一个台阶。
《现代企业管理学(第2版)》既可作为管理类专业本科生、在职管理类研究生的教材，也可供企业管理
人员学习参考。
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书籍目录

第一篇 企业战略管理篇
　第一章 企业战略管理概论
　 第一节 企业战略管理的概念及特征
　 第二节 企业战略管理的基本内容
　 第三节 企业战略目标的确定
　 第四节 企业战略管理的意义
　 本章小结
　第二章 企业外部环境分析
　 第一节 企业所处的一般社会环境要素分析
　 第二节 企业所处的行业结构分析
　 第三节 企业竞争态势分析
　 第四节 企业外部环境分析方法简介
　 本章小结
　第三章 企业内部环境分析
　 第一节 企业内部关键战略要素构成
　 第二节 企业内部资源条件分析
　 第三节 企业内部文化分析
　 第四节 企业内部环境分析方法
　 本章小结
　第四章 竞争战略的选择与企业的竞争地位
　 第一节 企业竞争战略概念及内容
　 第二节 企业竞争优势与劣势分析
　 第三节 企业的竞争地位的确立
　 第四节 企业竞争战略的选择
　 本章小结
　第五章 企业目标市场与营销战略
　 第一节 市场的概念及其构成
　 第二节 市场细分化的概念及内容
　 第三节 企业目标市场的战略
　 第四节 企业营销战略
　 本章小结
　第六章 企业总体战略的选择
　 第一节 企业扩张战略的概念及内容
　 第二节 企业收缩战略的概念及内容
　 第三节 企业稳健战略的概念及内容
　 第四节 企业生存与发展战略的确立
　 本章小结
　第七章 企业社会责任
　 第一节 企业社会责任的概念
　 第二节 企业社会责任的理论
　 第三节 企业社会责任的发展趋势
　 第四节 企业社会责任在中国的发展
　 本章小结
　 案例一 服务：IBM公司文化的卓越追求
　 案例二 格兰仕微波炉的战略
第二篇 企业高级管理篇
　第八章 企业决策管理
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　 第一节 企业决策概论
　 第二节 企业决策的过程
　 第三节 企业群体决策
　 第四节 企业决策技术
　 本章小结
　第九章 企业计划与控制管理
　 第一节 企业计划的内容与编制
　 第二节 企业目标管理
　 第三节 企业控制过程
　 第四节 企业现代计划方法简介
　 本章小结
　第十章 企业组织设置与优化
　 第一节 企业的组织机构存在的基础
　 第二节 企业组织结构类型
　 第三节 企业组织设计的权变因素
　 第四节 企业改革
　 本章小结
　第十一章 企业管理者
　 第一节 企业管理者简介
　 第二节 企业管理者有效的管理方法
　 第三节 企业管理的激励功能
　 第四节 企业管理者的沟通职能
　 本章小结
　 案例三 福特汽车公司的企业组织结构
　 案例四 科利华与《学习的革命》
第三篇 企业专业管理篇
　第十二章 企业销售管理
　 第一节 市场调查与分析
　 第二节 市场预测
　 第三节 营销策略
　 第四节 销售服务
　 本章小结
　第十三章 企业生产管理
　 第一节 企业生产能力的核定
　 第二节 企业生产过程的组织
　 第三节 企业生产计划与作业控制
　 本章小结
　第十四章 企业财务管理
　 第一节 企业财务管理简介
　 第二节 企业筹资管理
　 第三节 企业成本、费用和利润管理
　 第四节 企业投资管理
　 本章小结
　第十五章 企业人力资源管理
　 第一节 企业人力资源的组织
　 第二节 企业人力资源的开发
　 第三节 企业的“四定”管理
　 第四节 绩效考核
　 第五节 劳动收入的管理
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　 本章小结
　第十六章 企业技术开发管理
　 第一节 企业技术开发信息资源管理
　 第二节 技术研究管理
　 第三节 产品开发管理
　 第四节 技术转移与保护
　 本章小结
　 案例五 ××企业的市场需求预测
　 案例六 “泰利诺”的危机公关
第四篇 企业现场管理篇
　第十七章 生产现场的作业管理
　 第一节 作业研究
　 第二节 动作分析
　 第三节 时间分析
　 第四节 模特法
　 本章小结
　第十八章 物流管理
　 第一节 物流管理的概念及内容
　 第二节 在制品管理
　 第三节 搬运管理
　 第四节 库存管理
　 本章小结
　第十九章 现场环境管理
　 第一节 “5S”活动
　 第二节 现场设备的管理
　 第三节 现场目视管理
　 第四节 工作场地文明建设
　 本章小结
　第二十章 生产现场质量与成本控制
　 第一节 现场质量控制方法
　 第二节 现场质量保证体系建设
　 第三节 现场成本控制的方法
　 第四节 现场成本控制的系统建设
　 本章小结
　第二十一章 班组建设
　 第一节 优化劳动组织结构
　 第二节 班组建设的内容
　 第三节 班组建设的形式
　 第四节 班组岗位责任制的建设
　 本章小结
　 案例七 上海金陵无线电厂积极推行“模特法”
参考文献
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章节摘录

版权页：插图：（1）战略是一种计划。作为计划的战略有两种含义：一方面，战略是有意识地开发
出来的，是设计出来的、明确的，一般情况下还应该是公开的；另一方面，战略是行动前制定的.，供
决策者在行动中使用的。正如冯·纽曼在博弈论中指出的那样：战略是一种全面的计划，是一种说明
计划人员在每一种可能的情况下作出选择的计划。这种计划越周详、越全面，将未来可能发生的情况
考虑得越详细，计划实现的可能性就越大，把握计划目标的结果也越准确。在企业的运作实际中，作
为计划的战略表现为企业面向未来，设定目标，制定战略方案，然后执行战略方案。（2）战略是一
种计策。作为计策的战略是指在特定的环境下，企业把战略作为威胁和战胜竞争对手的一种手段，一
种战略优势。在土地革命战争时期，毛泽东同志曾经提出的“敌进我退，敌驻我扰，敌疲我打，敌退
我追”的十六字方针，其实就是对战略的一种计策的真实写照。在企业的运作实际中，与竞争对手针
锋相对地进行竞争，任何一个竞争对手的重大战略行动，如技术创新、产品换代、管理改革、降低价
格等，都会产生一连串的连动效应，进而改变市场的或行业的竞争格局。作为计策的战略就是要在行
动前充分考虑对手可能的改革，在行动中采取先发制人的战略行动。（3）作为一种计策，战略表现
是一种模式。作为模式的战略是指战略不仅可以是行动前制定的，即是由人们有意识地设计出来的，
且可以是人们行为的结果。明茨伯格提出战略是一种模式的定义用于说明战略执行结果的行为，战略
体现为从战略的提出直到战略完成为止的一系列行为。根据这一观点，战略可以看作是一种行为流，
作为计划的战略是行动前的战略，而作为模式的战略是已实现的战略，两者之间是战略的实施过程，
在战略的实施过程中还会有事前没有设计的自发产生的战略被执行，也还会有事前计划过而没有被执
行或虽然被执行却没有结果的战略，因而战略是一种动态的过程。在企业的实际运作中，企业战略模
式表现为企业面对历史，总结经验，去粗取精，扬长避短，提出企业发展与运作模式。
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编辑推荐

《现代企业管理学(第2版)》能力性。内容的安排上，无论是企业管理的整体过程研究，还是各种管理
职能的研究，均围绕着一个主题，即培养学生从事企业管理的能力。前沿性。《现代企业管理学(第2
版)》研究与借鉴了国内外企业管理理论研究的最新成果，具有时代性与前沿性。全面性。该书体系完
善，既有对管理理论、原理的扼要阐述，又有大公司管理案例的阐述，理论与实践结合紧密。
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精彩短评

1、扫描了一下目录，觉得还是很不错，期待具体内容。
2、看起来和我以前在旧书店买的一模一样⋯⋯不过无所谓了⋯⋯帮公司资料室买的⋯⋯书本身是好
书 专业书中比较浅显系统的 适合对自己有一定要求的管理学初学者
3、相比下来虽贵了点，但还是挺新挺好的。
4、考试指定用书，读者不错。
5、同事竞聘用来参考，还不错
6、还是很好的！
7、书不错，封面有脏手印，物流很及时
8、书不错，帮朋友买的
9、书很好，是正品，快递很给力，推荐
10、翻了几页 感觉理论性东西太强  不是很实用的
11、适合初学者读，买了有用
12、有点对不起清华大学出版社的牌子，完全是高职高专的教材水平
13、是为了考试买的，没什么喜不喜欢之分
14、综合评定：不错！
15、这本书，我读了一半，感觉很好。
16、书本很好很新，是正版，因为上课要用，快递很给力~
17、很好的管理学书籍，值得推荐！
18、还没有顾得看
19、第一次买当当，非常棒！
20、这本书版本有点老了，2011年5月就编写的，只能凑合着用，而且书的规格短而宽，与书架上的书
放不在一起。
21、很好的书，是正版，书也较新
22、书很精美，不错，但是送来的时候有点脏了
23、学会现代企业管理学，无论你是员工或老板都有好处
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