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精彩短评

1、品相也不错，虽然包装简单但是书没损坏
2、一本学校的教材书，具学术性，看起来比较乏味。
3、還沒有看過，不過因為一次定了6本，書商分了三次送過來，感覺很麻煩。
4、内容没感觉像题目那么吸引人，有些黑体字还有些学习之处
5、大学的教科书！老师定的！就这样吧！
6、没有想像中那么好，亏了！！
7、还不错,是本科教材哦.很适合一看.
8、我觉得你们的营销观念非常好，也很讲信用，我买的那本书那么便宜，我想肯定没有利润，但是
你们很准时，但是有个工作细节我的提醒，当时买书的时候我有特别备注是下班时间送货，你们还是
在上班时间把货送到了，
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