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作者简介

　　谢彦君，辽宁省岫岩县人。现为东北财经大学旅游与酒店管理学院教授，院长，管理学博士。曾
分别以国家公派访问学者身份留学英国和美国。目前的主要学术兼职有：亚太旅游协会（APTA）中
国国家代表，教育部高职高专旅游管理专业教学指导委员会主任委员以及多家旅游学术期刊
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精彩短评

1、内容叫简洁易懂。。
2、学校推荐的单位卖的贵，所以就选择当当网上买
3、本书写的不错，内容清晰明了。
4、谢谢！！发货很快！服务周到！
5、还不错，很快
6、之前在图书馆的书堆里，找出了这本书。自认为市场细分部分和人员推销部分写的不错，所以拍
一本，以便阅读、学习。
7、印刷不错，来说一下！
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