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《广告设计》

内容概要

《中国高等院校艺术设计专业系列教材·广告设计》是一部关于广告设计的专业教材,全书共分五章，
除了对广告设计基本内容和元素进行阐述外，还注重训练学生的视觉思维能力，帮助学生掌握基本的
形式要素、视觉形象和表现策略。其次，以现代传播理论和广告学原理为基础，综合运用市场学、营
销学、心理学等学科的知识，特别强调了广告设计中的广告创意，对市场调研、广告心理、广告定位
等广告市场营销的有关内容也进行了充分阐述，虽篇幅不多，但可以使学生通过学习这门课程，培养
创新意识、树立市场观念，提高学生在广告设计中的创新思维和实践应用能力。
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书籍目录

序第一章  广告设计概论　第一节　广告的定义和功能　第二节　广告的构成因素第二章  广告的发展
历史　第一节　中国广告的发展历史　第二节　世界广告的发展历史　第三节　现代平面广告设计风
格及演变　第四节　当代平面设计状况及发展第三章  广告设计的视觉语言　第一节　图形语言　第
二节　色彩设计　第三节　文字设计　第四节　版式设计第四章  广告设计的创意　第一节　广告市
场的调查与分析　第二节　广告心理学　第三节　广告定位　第四节　创意表现第五章　广告的主要
媒介及特点　第一节　报纸广告　第二节　杂志广告　第三节　电视广告　第四节　广播广告　第五
节　户外广告　第六节　售卖点（POP）广告　第七节　直邮（DH）广告　第八节　招贴广告参考书
目
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《广告设计》

精彩短评

1、广告史部分精简到位，不错
2、2009.03学校图书馆借阅。
3、真的很好看噎~~~~~~~

Page 4



《广告设计》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu111.com

Page 5


