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《旅游学教程》

内容概要

《旅游学教程》是新编旅游与酒店管理系列教材之一，是旅游管理专业、酒店管理专业、会展经济管
理专业本科基础课程教材。《旅游学教程》主要内容包括：旅游学研究概述、旅游的发展历史、旅游
者、旅游资源、旅游业、旅游产品与旅游市场、旅游目的地、旅游发展的效应等。《旅游学教程》体
系结构清晰，内容结合国内外旅游业发展的实际，融人大量案例资料，便于学生理解领会旅游学理论
、研究方法，能为学习旅游管理领域知识奠定坚实的理论基础。《旅游学教程》配有教师用教学课件
，具体索取方式请参见最后一页“教学支持说明”。
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精彩短评

1、是我想要的一本书，快递挺快
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