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《平面创意设计与文案创作》

前言

平面创意设计若从空间概念界定，泛指现有的以长、宽两维形态传达视觉信息的各种媒体的广告；若
从制作方式界定，可分为印刷类、非印刷类和光电类三种形态；若从使用场所界定，又可分为户外、
户内及可携带式三种形态；若从设计的角度来看，它包含着文案、图形、线条、色彩、编排等诸要素
。据调查，广告效果的50%～75%取决于广告文案，可见文案在整个广告作品中具有举足轻重的地位
，直接关系到整个设计活动的成败。通常，一则广告可以没有画面、音响，但不能没有文字。广告文
案不仅是广告策划与广告创意的物化，而且是广告主题的集中表现，这样看来文案创作就显得尤为重
要。本书借鉴了平面设计史上一些优秀的广告文案，并结合近年来国内外设计界出现的一些较精彩的
文案案例，对广告文案的基本原理、写作技巧等进行了深入浅出的分析，力求做到理论与实践并重，
普及与提高兼顾，以期为文案创作提供一些理论与可操作性的指导。
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《平面创意设计与文案创作》

内容概要

《平面创意设计与文案创作》紧扣平面创意设计与文案创作的相关知识，强调各个设计环节之间的链
接与融合，以创意和文案为主线进行循序渐进的介绍与分析。第一部分从第1章到第6章，重点阐述平
面创意设计的媒介、编排与色彩应用、字体与构图设计等内容；第二部分从第7章到第12章，重点介绍
文案创作的类型、构成、语言表达等内
容。每章后面都有思考与练习题，使读者能较系统地了解平面创意设计和文案创作的基本理论，从理
性和感
性上培养创新思维能力。《平面创意设计与文案创作》适合高等院校艺术设计师生及平面设计人员使
用。
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《平面创意设计与文案创作》

书籍目录

第一部分 平面创意设计　第1章 平面创意设计原点分析　第2章 平面创意设计的视觉语言 　第3章 平
面创意设计的图形之美　第4章 平面创意设计的媒介　第5章 平面创意设计的编排与色彩应用　第6章 
平面创意设计的字体与构图设计第二部分 文案创作　第7章 文案创作原点分析 　第8章 文案创作的类
型 　第9章 文案创作的构成　第10章 印刷品文案创作　第11章 信息分体文案创作　第12章 文案创作的
语言表达 参考文献
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《平面创意设计与文案创作》

章节摘录

插图：编排设计是以建立有序结构的理想方式为目的。追溯起来，20世纪20年代的达达主义及构成主
义运动，30年代的照相综合技术及拼贴手法的运用，使视觉传达功能得到重视并提高，因而可以视为
现代编排设计的滥觞。30-40年代的包豪斯风格派对理性形式的探索和实践，使编排设计向科学化、理
性化发展，进一步完善了编排的功能。到了60年代，美国的杂志版面设计产生了飞跃，表现在一些著
名杂志“LIFE”，“FORTINE”、“SHOW”、“RO-GUE”的新颖版面，奇迹般地层出不穷，竞相
争妍，其影响力甚至波及欧洲和日本等国。如今的平面设计更是极尽编排之能事，创造出一种奇妙的
难以言传的潜在结构张力，吸引并左右着人们的视线。各构成要素的编排是以突出重点为基础，从而
达到浑然一体的效果。编排设计自始至终要抓住人们的视线，以“瞬息间注目”为目的，做到比例适
当、主次分明。其焦点聚在最佳视域，恰似“众星拱月”、“绿叶扶花”一般，让观者在瞬息间凝聚
视线，感受主体形象的视觉穿透力，对内涵的信息和意义即刻领悟在心。
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《平面创意设计与文案创作》

编辑推荐

《平面创意设计与文案创作》：高等院校艺术设计类基础课规划教材
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《平面创意设计与文案创作》

精彩短评

1、内容不错，如果多一点图像分析会更好
2、不错的内容，自己可以用来参考一下
3、是为朋友买的，她说书很好，为她增添了很多创意性的想法
4、对没有一点基础的人来说这书看不懂，太文字化，还没光盘！！！
5、这本书不是很好，没有什么很大的必要买~我有点后悔买了这个
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