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《广告设计基础》

内容概要

《广告设计基础》是作者从事设计教育和广告设计多年的积累和总结，力求用最简洁有效的表述，帮
助学习者最短时间内掌握广告设计的创意方法。广告设计基础系统地讲述了广告设计的基本理论，以
大量的优秀广告为范例，深入浅出地讲解了广告设计的创意设计方法，可以给学习者最直接、最实在
的学习指导。设计是一个大学科，广告设计只是其中一项，各种设计存在的方式、目的各不相同，但
设计方法和思维处理上却是可以融会贯通。设计教学上的学科界线模糊化亦成为事实，但专业学科的
系统化和深入化也同时存在，这两者并不矛盾，一方面要求我们全面学习了解各个专业，另一方面要
求我们有深入系统的研究，横向纵向双方面共同发展我们的设计能力。
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作者简介

崔生国，毕业于无锡轻工大学设计学院，现执教于上海师范大学美术学院设计系。是畅销的设计教材
《色彩构成》、《图形设计》的作者。他同时是一位优秀的平面设计师，其作品多次参加海内外各种
设计展览并获奖，其中包括第六届全国书籍装帧艺术展览暨评奖银奖、香港设计师协
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《广告设计基础》

书籍目录

前言
第一章  广告设计概论
一  广告定义
二  广告历史
三  广告意义
四  广告类别
五  广告标准
第二章  广告设计要素
一  广告文字
二  广告图形
三  广告色彩
四  广告版面
第三章  广告创意设计
一  广告情感创意
二  广告文案创意
三  广告图形创意
四  图形表现手法
五  系列广告设计
第四章  广告媒体形式
一  报纸广告
二  杂志广告
三  招贴设计
四  户外广告
五  其他广告
第五章  广告设计流程
一  市场调查研究
二  设计目标定位
三  创作意念构思
四  深入发展完善
五  制作修改发布
第六章  广告设计教学
一  课程介绍
二  作业练习
三  学习建议
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《广告设计基础》

精彩短评

1、非常基础，不过还是可以得到启发的，将各类创意进行分类，其案例选取很典型
2、毕竟是基础，说实话，其实了解一下就够了
3、纸质真不错
4、速度快，折扣低！好啊！好啊！帮了我大忙了！
5、基础课！！！！！专业课的书。
6、为了考试才买的，但是很多东西这里面都没有讲清楚，比如广告的历史？风格？只能说是应试产
物
7、挺不错的广告设计入门书
8、虽然不是我要买的那本自考类的，但也很实用，图文并茂。
9、很有创意的广告，但对学习平面设计软件没有多大帮助
10、内容很好  和介绍一样
11、描述较为简单，案例具有代表性，更适合刚刚入门的人学习！不过不适合想更高一层楼的人来说
，内容确实是有点力不从心，不能胜任更多人得求知欲 ！！1
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