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《管理会计学》

内容概要

《管理会计学:在动态商业环境中创造价值(第7版)》由美国著名会计学家、康奈尔大学的罗纳德W希
尔顿教授所著，系统地结合了管理与会计实务，堪称管理会计领域当之无愧的世界经典教材。作者通
过透彻的解读、精辟的论述、鲜活的实例和灵活的体系使《管理会计学:在动态商业环境中创造价值(
第7版)》历经数十年，多次再版，经久不衰。《管理会计学:在动态商业环境中创造价值(第7版)》具
备3方面特色：案例丰富，理论联系实际；体系灵活，模块分明，并且可以按照教学要求随意组合；
与时俱进，关注职业道德。
《管理会计学:在动态商业环境中创造价值(第7版)》独具匠心的特色，使其适合任何想要系统学习或
灵活掌握管理会计学精髓的读者，如会计及相关专业的本科生和研究生、会计实务工作者、会计理论
研究人员。
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《管理会计学》

作者简介

罗纳德W．希尔顿（Ronald W．Hilton），康奈尔大学会计学教授，在宾夕法尼亚州立大学获得会计
学学士和硕士学位，在俄亥俄州立大学获得博士学位。希尔顿教授1977年成为康奈尔大学教员，并在
俄亥俄州立大学和佛罗里达大学（在此取得了Walter J．Matherly会计学教授职务）讲授会
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《管理会计学》

书籍目录

译者序作者简介前言教学建议第一部分　基础知识及成本归集系统　第1章  管理会计在动态商业环境
中的角色变化    1.1  管理会计：与管理人员的业务合作    1.2　管理资源、活动和人员    1.3　管理会计如
何增加组织的价值    1.4　管理会计人员在组织中的地位    1.5　管理会计中的主要议题    1.6　战略成本
管理和价值链    1.7　企业的道德环境和会计人员的角色    1.8　管理会计职业　第2章　成本管理基本
概念 以及大规模定制生产的会计处理    2.1  成本意味着什么    2.2　财务报表上的成本    2.3　制造业务
与制造成本    2.4　制造成本流转    2.5　成本管理的基本概念：目的不同，成本不同    2.6　服务业的成
本　第3章  批量生产的产品成本计算与成本归集    3.1  产品与服务的成本计算    3.2　制造企业的成本流
转    3.3　产品成本计算法的种类    3.4　分批成本计算法的成本归集    3.5　分批成本计算法示例    3.6  间
接费用分配的深层次问题    3.7　二阶段成本分配    3.8　项目成本计算：非制造业组织的分批成本计算  
 3.9　制造业的技术变迁    附录3A　作业成本法介绍　第4章  分步成本计算法与混合产品成本计算法   
4.1  分批成本计算法与分步成本计算法的比较    4.2　约当产量：一个关键概念    4.3　分步成本计算法
示例    4.4　分步成本计算法的其他问题    4.5  混合产品成本计算法    附录4　A先后排列的生产部门的分
步成本计算第二部分　成本管理系统，作业成本法与作业管理第三部分　计划、控制与成本管理系统
　第四部分　利用会计信息制定决策　第五部分　深入学习的精选专题
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《管理会计学》

章节摘录

第一部分　基础知识及成本归集系统第1章　管理会计在动态商业环境中的角色变化学习目标·定义
管理会计并描述其在管理过程中的作用。·解释帮助组织实现其目标的4种基本管理程序。·列示并
描述管理会计的5个目标。·解释管理会计与财务会计的主要区别。·从正式组织、跨职能团队安置
及地理位置角度解释管理会计人员在组织中的定位。·描述组织中首席财务官（CFO）或主计长、财
务长和内部审计人员的作用。·简要描述一些当代管理会计的主要议题。·理解并解释战略成本管理
和价值链的概念。·理解管理会计人员的职业道德责任。·讨论管理会计领域的职业组织、认证过程
和职业道德标准。焦点公司 迪士尼公司这家娱乐服务公司是拥有主题公园、电影工作室、动画工作室
、电视广播、旅馆及度假村、零售商店的行业巨头。我们将以迪士尼公司为例介绍管理会计。我们将
探讨管理会计人员怎样和管理者合作以增加组织的价值。我们还将介绍管理会计的主题，并将该主题
贯穿本书始终。 对比公司 GAP公司与迪士尼公司所处的娱乐服务背景相对比，我们再看看GAP公司。
这家服装零售业巨头在世界各地拥有3000多家店铺，销售GAP、Banana Republic、Old Navy
和Forth&Towne品牌服装。我们将探讨GAP公司从寻求基本原材料和能源到最终发送产品和服务的相
互连接的价值创造活动的价值链。作为零售商，GAP公司关注服装设计、推广和销售。它将全部服装
生产线外包给世界各地的服装厂。⋯⋯
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《管理会计学》

编辑推荐

《管理会计学:在动态商业环境中创造价值(第7版)》：与时俱进的内容和独具匠心的结构，特别适合
任何想要系统学习或灵活掌握管理会计学精髓的读者，如会计理论研究人员、会计实务工作者、会计
及相关专业的本科生和研究生。
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《管理会计学》

精彩短评

1、管理会计论坛（bbs.chinacma.org),欢迎您的光临

2、还没好好研读
3、这本书翻译的偷工减料，翻译质量很差，擅自删减了很多内容。很令人气愤。不能够忠实于原著
，太缺德了。看过第五版，图书馆借的，阎达五主持翻译，很好，大师就是大师，起码道德上没有问
题，能够忠实于原著。原以为第七版也很好，但是现在很后悔买了第七版。
4、在动态商业环境中创造价值
5、例子举的还可以~·看了一半  没看完
6、经典的教材，也没什么可说的了
7、姐姐喜欢，主要是没有国内的书那么闷。
8、教科书，挺实用的。不错
9、本指望买中文版的来速成一下，结果发现翻译得生硬难懂，某些重要章节缺失，原著课后丰富的
例题几乎完全消失。看了几章，不得不从新抱起英文版的来看。
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