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《产品语义设计》

前言

学习设计时，需要掌握正确的设计程序和思维方法。老师教导我们在设计每一件产品时都要考虑到特
定的人、时间、环境和人的行为.要追问“这是什么（功能的描述与概括）？为何要如此？目前都有哪
些方式？”等问题；老师不断地告诫我们。设计师要练就丰富的想象和发散思维能力；设计师应兴趣
广泛，去涉猎多个不同的领域。如果从语言学（符号学）的角度来看，设计一件产品可以比作书写一
篇文章。它可以是一篇散文，也可以是一首诗。设计师就像一位作家一样，将头脑中的概念和情感“
写入”产品这篇“文章”中。而意义的有效传达需要在特定的“语境”中进行，“语境”就是上面所
讲的“特定的人、时间、环境和行为等”。合理地运用“修辞”可使文章愈加生动、通俗易懂，更易
于打动读者。而修辞的主要特点就是“比喻”，通过比喻可以引发、关联到不同领域的符号形式，使
得文字（产品）意义的表达鲜活而丰富。前面所说的“设计师要具有丰富的想象和发散思维能力，设
计师要涉猎多个领域。”其实就是运用“修辞”这样一种思维方式。去最大限度地关联到不同领域的
符号作为设计的源点。“发散思维能力”就是指设计者头脑中所关联出的“符号之网”能够张撒多远
的能力，而“符号之网”的编织，需要设计师平时在多个知识领域的积累和自身修养的不断提高。当
今，在时尚界有个时髦的说法.叫做“跨界”和“反串”，其目的和意义也是如此。从某种意义上讲，
设计师又似一个“渔夫”.如果手中的鱼网硕大而且能够撒得广远，便可以网到“大鱼”，而这条“大
鱼”即是我们所说的“好创意”！产品如同语言一样，都具有符号的特性，都是用来交流、沟通、传
达意义的。作家依靠字、词、句、段等要素撰写文章、表达思想与情感。运用修辞手段、语法规则以
期达到最佳之效；设计师则依靠点、线、面、体、材质、色彩和结构等要素塑造产品形态，传达产品
的功能与美感.运用形式法则（诸如对比、均衡、稳定、韵律、过渡等）以及在形式背后的对受众心理
、文化背景和象征内涵的把握，以期传递出预定的概念和意义。产品语义学就是将语言符号的研究方
法和体系（语构、语义和语用）引入到设计领域中来。将产品作为一个信息的载体，通过产品的外在
形式传达出“它是什么？有何功用？如何操作？意味着什么？”等含义，使产品具有“自明性”，以
实现与使用者的良好交流。它将产品的物质属性与精神属性都纳入到“功能”的概念中统一看待，强
调产品意义的有效传达，并将文化性、心理性、象征性等内涵意义作为评价产品“功能”的重要标准
。
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《产品语义设计》

内容概要

《产品语义设计》内容简介：产品如同语言一样，都具有符号的特性，都是用来交流、沟通和传达意
义的。产品语义的设计就是运用语言符号的方法审视和思考设计。《产品语义设计》从设计符号的基
本理论出发，对意义、传达、语境、修辞等概念进行了阐述，针对多个案例进行了剖析和设计实践过
程的展示与探索。通过符号的关联性和语言学中的修辞方法展开发散思维与联想，以期觅得产品预定
概念和意义的最佳传达途径。
《产品语义设计》适于工业设计专业本科生、研究生和教师使用，同时也可供专业设计师参考。
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《产品语义设计》
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《产品语义设计》

章节摘录

插图：1.1设计符号理论的意义我们生活在一个充满人为事物所包围的世界中，即所谓第二自然。即使
是在第一自然也会随处看到人工的烙印和意志。设计是研究人为事物的科学，是针对特定目标进行求
解与诠释的活动，是运用分析、综合、归纳、推理等多种方法以及形象思维、逻辑思维等多种思维方
式进行造物的科学行为，是一门寓现代方法论于其中，以科学的严谨与艺术的感性来为人们创造更加
合理的生存方式的一门学科。设计从本质上可被定义为人类塑造自身环境的一种能力。人类通过各种
非自然的存在方式改造环境。以满足自身需要，并赋予生活以意义。所谓符号学（Semiotics
或Semiology），就是研究符号的一般理论的学科，它研究符号的本质、发展变化规律、各种异议、彼
此间以及符号与人类多种活动之间的关系。符号学原来主要研究语言，特别是形式化语言问题，其方
法与对象较为单一。在当代符号学的研究中，融入了逻辑学、哲学、人类学、心理学、社会学、生物
学以及传播学和信息科学的方法和研究成果。符号学既是一种批判研究的洞察力，又是一种方法论。
在这个意义上讲，符号学完全可以作为检验宇宙以及人们对宇宙的理解方式的一种架构，是我们看待
事物的一种全新的视角。综合性和跨学科性是当代符号学的突出特点。符号是负载和传递信息的中介
，是认识事物的一种简化手段，表现为有意义的代码和代码系统。当然，符号这一概念的外延相当广
泛.设计中的符号作为一种非语言符号，与语言符号有许多共性，使得语义学对设计也有实际的指导作
用。通常来说，可以把设计的元素和基本手段看做符号，通过对这些元素的加工与整合，像书写一篇
文章一样，实现产品传情达意的目的。人与人之间的交流是通过语言来进行的，物与人之间的交流是
通过物的功能及形态语义来传达实现的。设计理论家布德克曾说过：设计的目的并非仅是产生一个物
质实体，它还需实现“沟通”的功能。柏林国际中心（International Design Zentrum Berlin）在1979年～
项展览中对设计的定义为：  “好的设计不是包装设计，它必须将各类产品的特性，用适当的造型手
法表达出来：它必须将产品的功能及操作简单明白地呈现出来，并被使用者清晰地理解。”
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《产品语义设计》

编辑推荐

《产品语义设计》：普通高等教育工业设计专业规划教材
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《产品语义设计》

精彩短评

1、可以读一下子，特别是做传统产品设计的。很有帮助的
2、内容讲解充分 值得以买的专业书。
3、这方面的书太多了，每一本都有点自己的新东西，但是不会太多。如果想研究这方面的东西，看
看是可以的。
4、对于搞产品设计的来说必须要看，这本书内容丰富，值得拥有
5、讲解易懂，例子也很精彩
6、我很喜欢的一本书，适合产品设计的同学
7、印刷质量还是可以的 ，做优惠活动买的，划算
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